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PRESENTACION

El Plan Anual de Comunicacion y Publicidad Institucional de la Junta de Extremadura para el
ejercicio 2026 (PACYPI 2026) constituye la hoja de ruta estratégica de planificacion, coordinacién
y programacion de todas las actuaciones de comunicacién y publicidad institucional promovidas
por la Administracién autondémica. Su finalidad es garantizar una comunicacién publica eficiente,
transparente, accesible y orientada al interés general, facilitando a la ciudadania el conocimiento
de servicios, programas, ayudas, recursos y actuaciones impulsadas por la Junta de Extremadura.

El PACYPI 2026 es, ademas, un instrumento para fortalecer la confianza de la ciudadania en las
instituciones publicas mediante una comunicacién transparente y cercana. En un contexto
marcado por la transformacién digital de los habitos informativos, el Plan apuesta por una
estrategia multicanal capaz de combinar la eficacia de los medios tradicionales con las
oportunidades de segmentacion y participacién que ofrecen los entornos digitales.

Este Plan integra las campafias institucionales previstas por las distintas consejerias y entidades
publicas para 2026, estableciendo una planificacion comun que permite mejorar la coordinacidn,
optimizar los recursos disponibles, evitar duplicidades y favorecer la evaluacion de resultados.

Las actuaciones previstas se centran en dmbitos estratégicos para el desarrollo y el bienestar de
Extremadura, entre los que destacan la igualdad y la conciliacién, la salud, la educacién, el empleo,
la empresa, la industria y la energia, la transformacién digital, la seguridad, la cultura, el deporte,
el turismo, el sector primario, el desarrollo rural y la proyeccion de la imagen de Extremadura.
Asimismo, el Plan incorpora acciones orientadas a impulsar la simplificacién administrativa y la
desregulacion, reforzar los servicios sociales y la proteccién de los colectivos mas vulnerables,
apoyar la natalidad y a las familias y fomentar la participacidn, el talento, el emprendimiento
juvenil.

Con una inversién global prevista de 6.110.047,00 €, el PACYPI 2026 se configura como una
herramienta esencial para reforzar la transparencia institucional, mejorar el acceso de la
ciudadania a la informacién publica y garantizar que la actividad de comunicacién institucional
responda a los principios de necesidad, utilidad publica, objetividad, eficacia, eficiencia,
accesibilidad, neutralidad institucional y servicio a la ciudadania.

El presente Plan se elabora en cumplimiento de la normativa estatal y autonémica vigente en
materia de comunicacién y publicidad institucional, transparencia, contratacién publica e
igualdad, y refleja el compromiso de la Junta de Extremadura con una administracion moderna,
abierta, cercanay al servicio de las personas.

Por todo ello, se eleva el Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Junta de
Extremadura 2026 para su aprobacion.

Marcelino Ollé Sesé
Director General de
Comunicacion y Relaciones Informativas
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EVALUACION DE LA EJECUCION DEL PACYPI 2025

Con caracter previo a la aprobacién del Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de
la Junta de Extremadura para 2026, resulta necesario analizar el grado de ejecucién de la
planificacidén correspondiente al ejercicio 2025, con el fin de evaluar la eficacia de la programacion
realizada y disponer de una referencia objetiva para la definicion de las actuaciones previstas para
el nuevo ejercicio.

Segun los datos consolidados por la Direccion General de Comunicacidn, la ejecucién global de las
inversiones previstas en materia de comunicacién y publicidad institucional durante 2025 alcanzé
los 4.700.393,58 euros, frente a una prevision inicial de 6.226.548,51 euros, lo que representa un
grado de ejecucion del 75 %.

Este resultado pone de manifiesto un elevado nivel de materializacién de las actuaciones
programadas, especialmente en aquellas areas vinculadas a la difusidon de servicios publicos,
promocidn turistica, comunicacion institucional y politicas de igualdad. Al mismo tiempo, refleja
la necesidad de continuar avanzando en los mecanismos de planificacién, coordinacion vy
programacion presupuestaria para adecuar con mayor precision las previsiones econémicas a la
ejecucion real de las campaiias.

Por areas competenciales, destacan especialmente los niveles de ejecucidn alcanzados por la
Direccion General de Comunicacién, con un 96 % de ejecucion del presupuesto inicialmente
previsto; la Consejeria de Salud y Atencion a la Dependencia, con un 81 %; y la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia y Medio Natural, con un 77 %. Asimismo, la Secretaria de Igualdad y
Conciliacidn y la Consejeria de Cultura, Turismo y Deportes registraron niveles de ejecucién del
74 %, situdndose por encima de la media en términos de efectividad de la programacién.

Por el contrario, determinadas areas presentaron porcentajes de ejecucién mas reducidos, entre
ellas la Consejeria de Educaciéon, Ciencia y Formacion Profesional (34 %), la Consejeria de
Hacienda y Administracion Publica (36 %), la Consejeria de Economia, Empleo y Transformacion
Digital (40 %) y la Consejeria de Gestidon Forestal y Mundo Rural (44 %), circunstancia que
responde, en gran medida, a reajustes de programacion, modificaciones en la planificacién de
campafias o a la concurrencia de factores administrativos y presupuestarios que condicionaron la
ejecucién de las actuaciones inicialmente previstas.

La evaluacién de los resultados obtenidos confirma la utilidad del PACYPI como instrumento de
planificaciéon y coordinaciéon de la actividad de comunicacion institucional de la Junta de
Extremadura, permitiendo disponer de una visién integral de las actuaciones desarrolladas,
mejorar el seguimiento de las inversiones y reforzar los criterios de eficiencia, transparencia y
rendicion de cuentas en la utilizaciéon de los recursos publicos destinados a la comunicacion
institucional.

En términos comparativos, la ejecucion alcanzada durante 2025 constituye una base sélida para
la planificacidn prevista en el PACYPI 2026, avanzando hacia una programacion mas ajustada a las
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necesidades reales de comunicacion y a las capacidades de ejecucién de los distintos
departamentos de la Administracidon autondmica.

EVALUACION DE LA EJECUCION DEL PACYPI 2025

CONSEJERIA PREVISION EJECUCION

PRESIDENCIA. D. G. de Comunicacidon y Relaciones Informativas 2.856.243,00 € 2.733.426,31 € 96%
PRESIDENCIA. Secretaria de Igualdad y Conciliacién 431.420,51€ 320.730,37 € 74%
CONSEJERIA DE PRESIDENCIA, INTERIOR Y DIALOGOS SOCIAL 221.150,00€  111.756,03 € 51%
CONSEJERIA DE HACIENDA Y ADMINISTRACION PUBLICA 181.847,00 € 64.980,76 € 36%

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL ~ 747.000,00€  301.106,26 € 40%

CONSEJERIA DE SALUD Y ATENCION A LA DEPENDENCIA 83.526,00 € 67.964,50 € 81%
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA Y MEDIO NATURAL 255.000,00 €  195.849,55€ 77%
CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTES 923.500,00 €  679.575,51€ 74%
CONSEJERIA DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 113.424,00 € 38.915,68 € 34%
CONSEJERIA DE GESTION FORESTAL Y MUNDO RURAL 383.150,00 €  168.353,63 € 44%
CONSEJERIA DE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVENDA 30.288,00 € 17.734,97 € 59%

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA 6.226.548,51 € 4.700.393,58 €
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Medidas para mejorar la ejecucion de las campanias institucionales

El andlisis de la ejecucién del PACYPI 2025 pone de manifiesto la conveniencia de reforzar
determinados mecanismos de planificacidn, coordinacidon y seguimiento con el objetivo de
incrementar los niveles de ejecucidn y optimizar la utilizacidn de los recursos publicos destinados
a la comunicacioén institucional.

En este sentido, durante el ejercicio 2026 se impulsaran las siguientes lineas de mejora:

a) Planificacion mas ajustada a la capacidad real de ejecucion

Se fomentard la elaboracién de previsiones econdmicas y calendarios de actuacién mas ajustados
a las necesidades reales y a la capacidad de gestidén de cada érgano promotor, favoreciendo una
mejor correspondencia entre la planificacidn inicial y la ejecucion efectiva de las campafias.

b) Programacion anticipada de las campaiias

Se promovera la identificacion temprana de las necesidades de comunicacién institucional,
facilitando la tramitacidn anticipada de los expedientes y evitando concentraciones de
actuaciones en determinados periodos del ejercicio.

c) Refuerzo de la coordinacién interdepartamental

La Direccion General de Comunicacidn mantendrd mecanismos permanentes de coordinacién con
las consejerias y organismos publicos para mejorar la programacién conjunta de actuaciones,
compartir informacién y favorecer una utilizacion mas eficiente de los recursos disponibles.

d) Seguimiento periddico de la ejecucion

Se estableceran sistemas de seguimiento trimestral que permitan detectar posibles incidencias,
reajustar calendarios y adoptar medidas correctoras durante el desarrollo del ejercicio
presupuestario.

e) Mejora de la planificacién contractual

Se impulsara una mayor anticipacion en la preparacidn de los procedimientos de contratacion
vinculados a campaiias institucionales, reduciendo los tiempos administrativos y facilitando el
cumplimiento de los calendarios previstos.

f) Potenciacidn de la evaluacién y medicion de resultados

Las actuaciones incorporaran indicadores homogéneos de seguimiento y evaluacién que permitan

valorar el grado de cumplimiento de los objetivos previstos y obtener informacién util para la
planificacidon de futuros ejercicios.
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g) Priorizacion estratégica de actuaciones

La programacion anual continuara orientdandose hacia aquellas campafias de mayor impacto
social e interés publico, favoreciendo una asignacién mas eficiente de los recursos y una mayor
capacidad de ejecucién.

La aplicacion de estos mecanismos contribuird a reforzar la eficiencia de la actividad de
comunicacion institucional, mejorar la ejecucion de las actuaciones programadas y garantizar una
utilizacidon cada vez mas eficaz, transparente y responsable de los recursos publicos destinados a
la comunicacion y publicidad institucional de la Junta de Extremadura.
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PLAN ANUAL DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL
DE LA JUNTA DE EXTREMADURA 2026

INTRODUCCION

El presente Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Junta de Extremadura
para el ejercicio 2026 (en adelante, PACYPI 2026) constituye el instrumento de planificacién,
coordinacion y programacién que integra la totalidad de las actuaciones de comunicaciéon y
publicidad institucional promovidas por las consejerias, organismos auténomos y entidades que
integran el sector publico autonémico durante el ejercicio 2026. Su finalidad es garantizar una
gestion ordenada, coherente y eficiente de los recursos publicos destinados a la comunicacién
institucional, asegurando la adecuada difusién de las politicas publicas, servicios, programas,
actuaciones y medidas de interés general impulsadas por la Junta de Extremadura.

La comunicacidn institucional constituye una herramienta esencial para garantizar el derecho de
la ciudadania a recibir informacidn objetiva, veraz, accesible y (til sobre la actividad de los poderes
publicos. A través de ella se facilita el conocimiento de los servicios publicos, ayudas, prestaciones,
recursos y oportunidades puestos a disposicidon de la poblaciéon, favoreciendo una relacién mas
cercana, transparente y eficaz entre la Administracién y la ciudadania.

En este sentido, el PACYPI 2026 se configura como un instrumento estratégico orientado a
reforzar la transparencia de la accidn publica, mejorar el acceso de la ciudadania a la informacidn
de interés general, promover la participacion social y contribuir al fortalecimiento de la confianza
en las instituciones. Asimismo, permite establecer criterios homogéneos de planificacion,
ejecucion, seguimiento y evaluacion de las campafias institucionales, incorporando mecanismos
que favorezcan la eficiencia en el uso de los recursos publicos y la medicién de resultados.

El Plan recoge las campafias y actuaciones de comunicacion institucional previstas por los distintos
6rganos de la Administraciéon autondmica en el ejercicio de sus respectivas competencias,
identificando para cada una de ellas los objetivos perseguidos, los publicos destinatarios, los
medios y soportes de difusidn, los periodos de ejecucidn y las inversiones asociadas. Su contenido
refleja la diversidad de las politicas publicas desarrolladas por la Junta de Extremadura y la
necesidad de garantizar su adecuado conocimiento por parte de la ciudadania.

Las actuaciones incluidas abarcan dmbitos de especial relevancia para el interés general, tales
como la promocion de la igualdad entre mujeres y hombres, la prevencidon de la violencia contra
las mujeres, la conciliacién y la corresponsabilidad, la promocién de la salud y los habitos de vida
saludables, la prevencién de riesgos y emergencias, la educacién y la formacion, la transformacién
digital, el empleo, el emprendimiento, la actividad econdmica, el apoyo al sector primario, la
proteccion social, la movilidad, la vivienda, la cultura, el deporte, el turismo y la promocién de la
imagen de Extremadura dentro y fuera de la Comunidad Auténoma.
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El PACYPI 2026 contempla una inversidon global de 6.110.047,00 euros, distribuida entre las
distintas dreas competenciales de la Administraciéon autondmica y alineada con los objetivos de
interés publico que justifican la actividad de comunicacién institucional. Esta planificacién
contribuye a optimizar los recursos disponibles, evitar duplicidades, mejorar la coordinacién entre
departamentos y garantizar que las actuaciones programadas respondan a criterios de necesidad,
utilidad publica, eficacia, eficiencia, objetividad y transparencia.

Asimismo, el presente Plan integra tanto las actuaciones que hubieran sido informadas
favorablemente por los érganos competentes con anterioridad a su aprobacién como las nuevas
iniciativas propuestas para el ejercicio 2026, incorporando aquellas cuya ejecucidon queda
condicionada, en su caso, a la existencia de crédito adecuado y suficiente. Con ello se proporciona
una vision global y completa de la actividad institucional prevista en materia de comunicacion y
publicidad.

La elaboracidon de este Plan responde al compromiso de la Junta de Extremadura con una
administracion abierta, accesible, moderna y cercana a la ciudadania, que concibe la
comunicacion publica como un servicio esencial para garantizar el ejercicio efectivo de los
derechos de informacion, favorecer el conocimiento de las politicas publicas y contribuir al
desarrollo social, econdmico y territorial de Extremadura.

Naturaleza y finalidad

El PACYPI 2026 tiene naturaleza programatica y caracter anual, constituyendo el marco de
referencia para la planificacion de la actividad de comunicacién y publicidad institucional de la
Junta de Extremadura durante el ejercicio correspondiente.

Las actuaciones incluidas en el Plan tienen como finalidad exclusiva la satisfaccidn de necesidades
de interés publico o institucional, quedando expresamente excluidas aquellas actuaciones
carentes de utilidad publica o incompatibles con los principios de objetividad, neutralidad
institucional y servicio a la ciudadania.

La actividad de comunicacién institucional prevista en este Plan se orienta, en todo caso, a:

a) Garantizar el derecho de la ciudadania a recibir informacién veraz, objetiva, accesible y
comprensible sobre la actividad publica.

b) Facilitar el conocimiento y el acceso a los servicios publicos, ayudas, prestaciones, programas,
recursos y oportunidades promovidos por la Administracidn autondmica.

¢) Fomentar comportamientos, habitos y actuaciones de interés general que contribuyan al
bienestar colectivo y al desarrollo de la Comunidad Auténoma.

d) Reforzar la transparencia, la rendicion de cuentas y la difusién de las actuaciones desarrolladas
por los poderes publicos.
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e) Impulsar la cohesidn social y territorial de Extremadura, garantizando que la informacién
institucional llegue de forma efectiva al conjunto de la ciudadania.

f) Mejorar la eficacia de la comunicacién publica mediante la adaptacion de los mensajes y canales
a las caracteristicas de los distintos publicos destinatarios y a los nuevos entornos digitales y
audiovisuales.

Como consecuencia de los ajustes organizativos y modificaciones que puedan haberse producido
en la estructura administrativa de la Junta de Extremadura durante el proceso de elaboracién del
presente Plan, determinadas actuaciones de comunicacién institucional se integran bajo los
6rganos actualmente competentes por razén de la materia, con el fin de garantizar su correcta
adscripcién y adecuada ejecucidn.

MARCO NORMATIVO

El presente Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Junta de Extremadura
para el ejercicio 2026 se elabora de conformidad con el marco juridico que regula la actividad de
comunicacion y publicidad institucional de las Administraciones Publicas, asi como con las
disposiciones que garantizan la transparencia, el acceso a la informacién publica, la eficiencia en
la gestidn de los recursos publicos, la contratacidn publica y la igualdad de acceso de la ciudadania
a la informacion institucional.

La actividad de comunicacidn institucional constituye una manifestacion de la acciéon publica
dirigida a garantizar el derecho de la ciudadania a recibir informacidon objetiva, veraz, util y
accesible sobre las politicas, servicios, programas y actuaciones desarrolladas por los poderes
publicos. En consecuencia, las actuaciones previstas en este Plan deben ejercerse con pleno
respeto a los principios constitucionales de objetividad, eficacia, servicio al interés general,
igualdad y sometimiento pleno a la ley y al Derecho.

El marco normativo de referencia del PACYPI 2026 esta integrado, entre otras, por las siguientes
disposiciones:

2.1 Constitucion Espanola de 1978

La Constitucion Espanola configura los principios bdsicos que legitiman la actividad de
comunicacidn institucional de las Administraciones Publicas, especialmente a través de los
principios de servicio objetivo a los intereses generales, eficacia administrativa, transparencia y
derecho de acceso a la informacion. Asimismo, reconoce derechos fundamentales estrechamente
vinculados a la actividad comunicativa publica, como la libertad de expresion, el derecho a
comunicar y recibir informacién veraz, el principio de igualdad y la participacidn de la ciudadania
en los asuntos publicos.

2.2 Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Institucional
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Esta norma establece los principios generales que deben regir la publicidad y la comunicacién
institucional desarrolladas por las Administraciones Publicas, determinando los fines legitimos de
las campafias institucionales y las limitaciones que deben observarse para garantizar la
objetividad, la neutralidad y la orientacidn al interés general.

La Ley establece que las campafias institucionales deben tener por objeto informar a la ciudadania
sobre derechos y obligaciones legales, promover el conocimiento de servicios publicos, advertir
de riesgos que puedan afectar a la salud o la seguridad de las personas, difundir medidas de
interés publico o promover valores y comportamientos beneficiosos para la sociedad, excluyendo
cualquier utilizacién partidista o propagandistica de los recursos publicos.

2.3 Ley 4/2013, de 21 de mayo, de Gobierno Abierto de Extremadura

La Ley de Gobierno Abierto de Extremadura incorpora los principios de transparencia,
participacién y colaboracion ciudadana como elementos esenciales de la actuacién publica. En
este contexto, la comunicaciéon institucional constituye una herramienta indispensable para
garantizar la difusidon efectiva de la informacidn publica y favorecer una relacién mas cercana,
accesible y participativa entre la Administracidn y la ciudadania.

Las actuaciones contempladas en el PACYPI 2026 contribuyen al cumplimiento de los objetivos de
transparencia activa y rendicidn de cuentas previstos en esta norma, facilitando el conocimiento
por parte de la sociedad extremefia de las politicas y actuaciones impulsadas por la Junta de
Extremadura.

2.4 Ley 8/2013, de 27 de diciembre, de Comunicacion y Publicidad Institucional de Extremadura

La Ley 8/2013 constituye la norma autondmica de referencia en materia de comunicacién y
publicidad institucional y establece el marco regulador especifico de las actuaciones desarrolladas
por la Administracién de la Comunidad Auténoma de Extremadura y su sector publico.

Entre otros aspectos, la norma regula los objetivos legitimos de la comunicacidn institucional, los
principios que deben inspirar las campafas de publicidad institucional, los mecanismos de
planificacién y control de la actividad publicitaria, asi como la elaboracién del Plan Anual de
Comunicacion y Publicidad Institucional como instrumento de programacion, coordinacién vy
transparencia de las actuaciones previstas por los distintos drganos y entidades publicas.

En aplicacidn de esta norma, el presente Plan identifica las campafias previstas para el ejercicio
2026, sus objetivos, destinatarios, medios de difusidén, calendario de ejecucidn y previsiones
presupuestarias, permitiendo una vision integral de la actividad de comunicacidn institucional de
la Junta de Extremadura.

2.5 Ley 19/2013, de 9 de diciembre, de transparencia, acceso a la informacién publica y buen
gobierno
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La actividad de comunicacién institucional debe desarrollarse en coherencia con las obligaciones
de transparencia activa y publicidad de la actividad publica establecidas en esta ley.

Las campanias incluidas en el PACYPI 2026 contribuyen a facilitar el acceso de la ciudadania a la
informacién de interés general, favoreciendo el conocimiento de los servicios publicos, las
politicas publicas y las actuaciones desarrolladas por la Administracién autonémica, en linea con
los principios de transparencia y buen gobierno.

2.6 Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico

Las actuaciones de comunicacidn y publicidad institucional que requieran la contratacion de
servicios de creatividad, planificacion estratégica, compra de medios, produccién de soportes o
cualquier otra prestacidn vinculada a la difusion de campafias institucionales deberdn ajustarse a
los principios y procedimientos establecidos en la normativa de contratacion publica.

En particular, la seleccién de proveedores y la adjudicacidon de contratos deberan realizarse
garantizando los principios de libre concurrencia, igualdad de trato, transparencia, eficiencia en
el gasto publico y utilizacion estratégica de los recursos publicos.

2.7 Normativa en materia de accesibilidad universal, igualdad y no discriminacién

La actividad de comunicaciéon institucional deberd garantizar en todo momento la igualdad de
acceso de toda la ciudadania a la informacidn publica, promoviendo la accesibilidad universal de
los contenidos, soportes y canales de comunicacion utilizados.

Asimismo, las campafias incluidas en el presente Plan deberan respetar los principios de igualdad
entre mujeres y hombres, inclusién social, diversidad, no discriminacidn y accesibilidad cognitiva,
sensorial y digital, procurando que la comunicacién publica sea comprensible y accesible para el
conjunto de la poblacién.

2.8 Principios rectores de la actividad de comunicacidn institucional

Todas las actuaciones incluidas en el PACYPI 2026 deberan ajustarse a los siguientes principios
generales:

e Servicio al interés general.

e Objetividad y veracidad de la informacidn.

e Transparenciay rendicién de cuentas.

e Eficaciay eficiencia en la utilizacion de los recursos publicos.
e Neutralidad institucional.

e lgualdad y no discriminacién.

e Accesibilidad universal.

e Proximidad y orientacidn a la ciudadania.

e Responsabilidad social e institucional.

e Cohesion territorial y social.
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En consecuencia, las campafias y actuaciones previstas en este Plan deberdn responder
exclusivamente a finalidades de interés publico o institucional, garantizando una utilizacién
responsable de los recursos publicos y contribuyendo al conocimiento por parte de la ciudadania
de las politicas, servicios y actuaciones desarrolladas por la Junta de Extremadura.

OBJETIVOS DEL PACYPI 2026

El Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional de la Junta de Extremadura para el
ejercicio 2026 se configura como un instrumento estratégico al servicio de la ciudadania,
orientado a garantizar una comunicacién publica eficaz, transparente, accesible y alineada con los
principios de interés general que inspiran la actuacion de la Administracion autondémica.

La planificacién de las actuaciones de comunicacidn institucional previstas para 2026 responde a
la necesidad de fortalecer los mecanismos de informacién publica, mejorar el conocimiento de
los servicios y programas promovidos por la Junta de Extremadura, favorecer la participacion
ciudadana y asegurar una utilizaciéon eficiente de los recursos publicos destinados a la
comunicacion institucional.

En este contexto, el PACYPI 2026 se articula en torno a una serie de objetivos estratégicos que
orientan el disefio, ejecucién y evaluacion de las campaias institucionales incluidas en el Plan,
garantizando una actuacidn coordinada y coherente por parte de los distintos 6rganos y entidades
del sector publico autondmico.

Constituyen objetivos generales del presente Plan:

a) Garantizar el acceso de la ciudadania a informacion publica clara, veraz, objetiva vy
comprensible.

b) Incrementar el conocimiento y la utilizacién de los servicios publicos, programas, ayudas y
recursos promovidos por la Junta de Extremadura.

c) Reforzar la transparencia institucional y la rendicién de cuentas mediante una comunicaciéon
publica responsable.

d) Favorecer la cohesién territorial asegurando una adecuada difusién de la informacién
institucional en todo el territorio autonémico.

e) Consolidar modelos de comunicacién accesibles, inclusivos y adaptados a las necesidades de
los distintos grupos de poblacion.

f) Impulsar la transformacién digital de la comunicacién institucional y la adaptacidn a los nuevos
habitos de consumo informativo.
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g) Desarrollar sistemas homogéneos de seguimiento, evaluacion y medicién de resultados que
permitan mejorar la eficacia y eficiencia de las campafias institucionales.

3.1. Garantizar el derecho de la ciudadania a la informacidn publica

Uno de los principales objetivos del PACYPI 2026 es asegurar que toda la ciudadania disponga de
informacién suficiente, comprensible y accesible sobre las actuaciones desarrolladas por la Junta
de Extremadura. La comunicacion institucional constituye una herramienta fundamental para
facilitar el conocimiento de los servicios publicos, las convocatorias de ayudas, los recursos
disponibles, los programas de actuacién y las medidas impulsadas por la Administracion
autondmica.

A través de las campanias incluidas en el Plan se pretende mejorar el acceso de la ciudadania a
informacidn de interés general, favoreciendo el ejercicio efectivo de sus derechos y promoviendo
una relacién mas cercana y directa entre la Administracién y la sociedad.

3.2. Incrementar el conocimiento y la utilizacién de los servicios publicos

El Plan persigue aumentar el grado de conocimiento de la poblacidn sobre los servicios, recursos,
programas y actuaciones promovidos por la Junta de Extremadura, facilitando su utilizacion
efectiva por parte de las personas destinatarias.

La difusién de informacidn sobre ayudas, programas de empleo, formacién, educacién, salud,
vivienda, consumo, movilidad, cultura, deporte, agricultura o transformacién digital contribuye a
acercar la accion publica a la ciudadania y a maximizar el impacto social de las politicas publicas
desarrolladas por la Administracidon autondmica.

3.3. Reforzar la transparencia institucional y la rendicion de cuentas

La comunicacion institucional constituye un instrumento esencial para promover una
administracién mds transparente y cercana a la ciudadania. Por ello, el PACYPI 2026 incorpora
actuaciones dirigidas a mejorar el conocimiento publico de las politicas, iniciativas y actuaciones
impulsadas por la Junta de Extremadura.

Este objetivo implica garantizar que la ciudadania disponga de informacion objetiva, rigurosa y
actualizada sobre la gestion publica, favoreciendo la rendicidon de cuentas y fortaleciendo la
confianza en las instituciones publicas.

3.4. Favorecer la cohesiodn territorial y la igualdad en el acceso a la informacién

El PACYPI 2026 pretende garantizar que la informacion institucional llegue de manera efectiva al

conjunto de la poblacién extremefia, con independencia de su lugar de residencia o circunstancias
personales.
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Para ello, las campafias institucionales se disefian atendiendo a criterios de cobertura territorial,
diversidad de canales y adaptacién a las caracteristicas de los distintos publicos destinatarios,
prestando especial atencion a las zonas rurales y a los colectivos con mayores dificultades de
acceso a la informacién.

La comunicacion institucional debe contribuir a reforzar la cohesion social y territorial,
favoreciendo la igualdad de oportunidades en el acceso a los servicios publicos y a la informacion
de interés general.

3.5. Impulsar una comunicacion accesible, inclusiva y comprensible

La Junta de Extremadura asume el compromiso de garantizar una comunicacion publica que
resulte accesible para todas las personas y que respete los principios de igualdad, inclusién y no
discriminacién.

En consecuencia, las actuaciones previstas en el Plan promoverdn el uso de lenguaje claro,
formatos accesibles y mensajes adaptados a las necesidades de los distintos colectivos
destinatarios. Asimismo, se procurara que los contenidos institucionales sean comprensibles,
utiles y facilmente identificables, favoreciendo una mayor eficacia comunicativa y una mejor
experiencia de la ciudadania en su relacién con la Administracién.

3.6. Avanzar en la transformacion digital de la comunicacion institucional

La evolucidon de los habitos de consumo de informacién exige adaptar las estrategias de
comunicacidn publica a los nuevos entornos digitales. Por ello, el PACYPI 2026 contempla el
impulso de herramientas y canales digitales que permitan mejorar el alcance, la segmentacién y
la eficacia de las campafias institucionales.

Este objetivo incluye el fortalecimiento de la comunicacidon en medios digitales, redes sociales,
plataformas audiovisuales y otros canales tecnoldgicos que faciliten una relacién mas directa,
inmediata y personalizada con la ciudadania, garantizando al mismo tiempo Ila
complementariedad con los medios de comunicacidn tradicionales.

3.7. Mejorar la planificacion, seguimiento y evaluacion de las campaiias

El PACYPI 2026 pretende avanzar hacia un modelo de comunicacion institucional basado en la
planificacidon estratégica y la evaluacién continua de resultados.

Para ello, se promovera la implantacion de mecanismos homogéneos de seguimiento que
permitan valorar el grado de cumplimiento de los objetivos previstos, medir el alcance y |a eficacia
de las actuaciones desarrolladas y obtener informacién util para la mejora de futuras campafias.

La evaluacion sistematica de la actividad de comunicacion institucional contribuird a incrementar

la eficiencia en la utilizacidn de los recursos publicos, mejorar la toma de decisiones y reforzar la
calidad de las actuaciones impulsadas por la Junta de Extremadura.
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3.8. Promover la imagen, los valores y el desarrollo de Extremadura

Junto a los objetivos anteriores, el Plan persigue contribuir a la difusién de la imagen de
Extremadura y a la puesta en valor de sus recursos econdmicos, culturales, turisticos,
patrimoniales, naturales y sociales.

Las actuaciones incluidas en el PACYPI 2026 favorecen el conocimiento y la proyeccién de la
Comunidad Autdénoma, impulsando iniciativas relacionadas con la promocion turistica, la
actividad econdémica, el empleo, la innovacién, la cultura, el deporte, el medio rural y la identidad
extremefia, contribuyendo asi al desarrollo econdmico, social y territorial de la region.

LINEAS PRIORITARIAS DEL PACYPI 2026

Las actuaciones incluidas en el Plan Anual de Comunicacién y Publicidad Institucional 2026 se
estructuran en torno a una serie de lineas prioritarias de comunicacién que reflejan las principales
areas de actuacion de la Junta de Extremadura y los objetivos estratégicos perseguidos por la
accion de gobierno.

Estas lineas prioritarias constituyen los grandes ejes temdticos sobre los que se articulan las
campafias institucionales previstas para el ejercicio 2026, orientando la planificacién de los
mensajes, los publicos destinatarios y los recursos destinados a la comunicacidn institucional. Su
finalidad es asegurar la coherencia, complementariedad y eficacia del conjunto de actuaciones
previstas, garantizando que la actividad de comunicacidn responda a necesidades reales de
informacidn, sensibilizacion y participacién de la ciudadania.

4.1. Promocion de la igualdad, la corresponsabilidad y la lucha contra la violencia contra las
mujeres

La promocidn de la igualdad efectiva entre mujeres y hombres constituye una de las principales
prioridades de comunicacién institucional para 2026. En este ambito se incluyen las campafias
orientadas a fomentar una sociedad mas igualitaria, visibilizar los derechos de las mujeres,
impulsar la corresponsabilidad en los cuidados y sensibilizar sobre la necesidad de erradicar todas
las formas de violencia contra las mujeres.

Dentro de esta linea se integran actuaciones vinculadas a la conmemoracion del Dia Internacional
de la Mujer, la prevencién de la violencia de género y la violencia sexual, la promocién de la
conciliacion y corresponsabilidad, el reconocimiento del papel de las mujeres rurales y la defensa
de la diversidad y los derechos del colectivo LGTBI+. Estas actuaciones persiguen generar
conciencia social, promover cambios culturales y consolidar valores basados en la igualdad, el
respeto y la no discriminacion.

4.2. Empleo, desarrollo econémico, emprendimiento y transformacion digital
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La comunicacidn institucional desempefia un papel fundamental en la difusién de los programas
y recursos destinados a impulsar la actividad econdmica, favorecer la generacién de empleo y
mejorar la competitividad del tejido productivo extremefio.

Las campanias previstas en este ambito tienen como finalidad dar a conocer ayudas, incentivos,
programas de fomento del empleo, medidas de apoyo a personas trabajadoras auténomas,
acciones de formacién y cualificacidon profesional, iniciativas de simplificacion administrativa y
proyectos de transformacion digital dirigidos tanto a empresas como a la ciudadania. Asimismo,
se incluyen actuaciones destinadas a promover la cultura digital, la ciberseguridad, la innovacién
y la incorporacidn de nuevas tecnologias en los distintos ambitos de la actividad econdmica y
social.

4.3. Salud publica, bienestar social y proteccion de las personas

El bienestar de la ciudadania constituye una de las prioridades esenciales de la accidn publica. Por
ello, el PACYPI 2026 incorpora una importante linea de comunicacién orientada a la promocién
de habitos saludables, la prevencién de enfermedades, la proteccién de la salud y la difusién de
recursos sociales y asistenciales.

Las actuaciones incluidas en este ambito persiguen mejorar el conocimiento de los programas
sanitarios y sociales desarrollados por la Junta de Extremadura, promover conductas preventivas,
fomentar la donacién de sangre, prevenir situaciones de riesgo para la salud y facilitar el acceso a
los servicios publicos de proteccion social, atencidn a la dependencia y apoyo a los colectivos mas
vulnerables.

4.4. Prevencion, seguridad y proteccion civil

La seguridad de las personas y la prevencién de riesgos constituyen una de las dreas estratégicas
de comunicacidn institucional. En este dmbito se engloban las actuaciones destinadas a mejorar
la preparacién de la ciudadania ante situaciones de emergencia, fortalecer la cultura preventiva y
facilitar el conocimiento de los recursos publicos de proteccidn civil y seguridad.

Entre las actuaciones previstas destacan las campafias relacionadas con la prevencidon de
incendios forestales, la difusion del Plan INFOEX, la prevencién de inundaciones, las
recomendaciones del Centro de Atencion de Urgencias y Emergencias 112 Extremadura, la
promocién de la formacion en materia de seguridad y emergencias y la sensibilizacién sobre
comportamientos responsables ante situaciones de riesgo.

4.5. Educacidn, formacion y capacitacion para el futuro
La educacidn y la formacion constituyen factores esenciales para el progreso personal, social y
econdmico de la Comunidad Auténoma. En consecuencia, el PACYPI 2026 incorpora una linea

especifica destinada a mejorar el conocimiento de la oferta educativa y formativa disponible en
Extremadura.
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Las campaiias previstas en este ambito tienen por objeto difundir programas educativos, ayudas
y becas, promover la Formacidon Profesional, impulsar el aprendizaje a lo largo de la vida,
fortalecer laimageny prestigio de la educacidn publicay favorecer la adquisicidn de competencias
digitales por parte de la ciudadania. Mediante estas actuaciones se pretende facilitar el acceso a
nuevas oportunidades de formacién y cualificacidén profesional, contribuyendo a la mejora de la
empleabilidad y al desarrollo del capital humano regional.

4.6. Promocion de Extremadura, turismo, cultura y deporte

La promocion de la imagen de Extremadura constituye uno de los principales ejes de
comunicacion institucional del ejercicio 2026. Esta linea estratégica tiene por finalidad
incrementar el conocimiento de la Comunidad Auténoma dentro y fuera de la region, reforzar su
posicionamiento como destino turistico de referencia y poner en valor su patrimonio histérico,
cultural, natural y social.

Las actuaciones incluidas comprenden la promocidn turistica de Extremadura, la participacion
institucional en ferias y eventos especializados, la difusién de la actividad cultural desarrollada en
la regidn, el reconocimiento de los valores identitarios extremefios, la promocién de la actividad
deportiva y la proyeccién de la imagen de Extremadura como territorio de oportunidades, calidad
de vida e innovacién.

4.7. Sector primario, medio rural y sostenibilidad

El sector agrario y ganadero, la conservacion del medio natural y el desarrollo rural ocupan una
posicidn estratégica dentro de las politicas publicas de Extremadura. Por este motivo, el PACYPI
2026 contempla una linea especifica de comunicacién destinada a reforzar la visibilidad de las
actuaciones impulsadas en estos ambitos.

Las campanas previstas persiguen informar sobre las politicas agrarias y ganaderas, apoyar la
promocién de los productos agroalimentarios de calidad diferenciada, dar visibilidad a las ferias y
eventos sectoriales, promover la gestién sostenible de los recursos naturales, poner en valor el
patrimonio ambiental y fortalecer el reconocimiento de la actividad econdmica y social
desarrollada en el medio rural. Asimismo, incluyen actuaciones vinculadas a la gestidn forestal,
los espacios naturales, la actividad cinegética y piscicola, la dehesa y otros recursos estratégicos
del territorio.

4.8. Informacion institucional, transparencia y proyeccién exterior

El PACYPI 2026 incorpora una linea transversal destinada a reforzar la transparencia institucional,
la difusion de las actuaciones publicas y la proyeccion de Extremadura en el ambito nacional e
internacional.

Esta linea integra las campafias relacionadas con la difusién de politicas publicas, la accidn

exterior, los fondos europeos, la cooperacidén transfronteriza con Portugal, la promocion del
talento extremefio y el fortalecimiento de los vinculos con las comunidades extremefias
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residentes fuera de la region. Su objetivo es mejorar el conocimiento de la actividad institucional
de la Junta de Extremadura, facilitar el acceso a la informacién publica y reforzar la presencia e
influencia de la Comunidad Auténoma en los dmbitos econédmico, social, cultural e institucional.

4.9. Una comunicacion institucional al servicio del interés general

Todas las lineas prioritarias recogidas en el presente Plan comparten una finalidad comun: situar
la comunicacion institucional al servicio de la ciudadania, favoreciendo el acceso a la informacién
publica, promoviendo la participacidn social y contribuyendo a una mayor eficacia de las politicas
publicas.

La planificacion de 2026 responde a un modelo de comunicacién basado en la utilidad publica, la
transparencia, la accesibilidad, la proximidad y la responsabilidad institucional, garantizando que
los recursos destinados a la comunicacién contribuyan de manera efectiva al bienestar, al
desarrollo y a la cohesidn social y territorial de Extremadura.

5. PUBLICOS DESTINATARIOS DE LAS CAMPANAS DEL PACYPI 2026

La determinacion de los publicos destinatarios constituye un elemento esencial en la planificacion
de las actuaciones de comunicacién y publicidad institucional, ya que permite adecuar los
mensajes, contenidos, formatos, soportes y canales de difusion a las caracteristicas y necesidades
de las personas a las que se dirigen las campaiias.

Con caracter general, las actuaciones incluidas en el Plan Anual de Comunicacién y Publicidad
Institucional 2026 tienen como destinataria a la ciudadania extremefia en su conjunto. No
obstante, atendiendo a los objetivos especificos de cada campania, se identifican distintos grupos
de poblacidn, colectivos sociales, sectores econédmicos y publicos especializados que requieren
acciones de comunicacién diferenciadas para garantizar una mayor eficacia en la difusion de la
informacién de interés publico.

La segmentacidn de los publicos destinatarios responde a criterios de interés general, utilidad
publica, accesibilidad y eficiencia, permitiendo adaptar las actuaciones de comunicacidn
institucional a las particularidades de cada colectivo y favoreciendo una utilizacion mas eficaz de
los recursos publicos.

5.1. Ciudadania en general

Constituye el principal publico destinatario de las campafias institucionales previstas en el PACYPI
2026. Se incluyen en este grupo aquellas actuaciones dirigidas al conjunto de la poblacién
extremefia o nacional con el objetivo de informar, sensibilizar o promover comportamientos de
interés general relacionados con la igualdad, la salud publica, la prevencidn de riesgos, la
proteccion social, la educacidn, el empleo, el consumo responsable, el turismo, la cultura o la
promocién institucional de Extremadura.
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En este epigrafe se contempla asimismo la apuesta por la promociéon de la salud mental,
mediante actuaciones de comunicacion orientadas a sensibilizar a la ciudadania sobre la
importancia del bienestar emocional, fomentar hdbitos saludables, dar a conocer los recursos
publicos de atencidn disponibles y contribuir a reducir el estigma asociado a los problemas de
salud mental, favoreciendo una atencién mas temprana y una mayor concienciacion social sobre
esta materia.

5.2. Jévenes y poblacion en edad formativa

Incluye a las personas jovenes destinatarias de programas de participacién juvenil, formacién,
empleo, movilidad, ocio educativo, capacitacion digital y orientacién académica y profesional.

Dentro de este grupo se incluyen, entre otras, las campafias dirigidas a la difusién de actividades
del Instituto de la Juventud de Extremadura, la promocién de la Formacién Profesional, los
programas educativos, las redes de capacitacidén digital y las actuaciones relacionadas con la
cultura digital y la ciberseguridad.

5.3. Mujeres y colectivos vinculados a la igualdad

Comprende a las mujeres de Extremadura y a la ciudadania en general como destinatarias de
campanias orientadas a promover la igualdad efectiva entre mujeres y hombres, la conciliacion y
corresponsabilidad, la prevencion de la violencia contra las mujeres, la prevencion de la violencia
sexual, el reconocimiento del papel de las mujeres rurales y la promocién de una sociedad mas
igualitaria e inclusiva.

5.4. Personas trabajadoras autdnomas, emprendedoras y empresas

Este grupo esta integrado por personas trabajadoras auténomas, micropymes, pequefas y
medianas empresas, personas emprendedoras, sectores productivos y agentes econdmicos
interesados en ayudas, incentivos, medidas de modernizacidn empresarial, programas de empleo,

transformacion digital, responsabilidad social empresarial y desarrollo econdmico.

Las actuaciones dirigidas a este colectivo buscan favorecer el conocimiento y acceso a los recursos
publicos disponibles para impulsar la actividad econédmica y la generacién de empleo.

5.5. Personas desempleadas y demandantes de empleo
Incluye a las personas beneficiarias de programas de orientacion, formacién e insercion laboral,

asi como de las distintas medidas impulsadas por el Servicio Extremefio Publico de Empleo
(SEXPE).
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Las campafias dirigidas a este colectivo tienen como finalidad incrementar el conocimiento de las
oportunidades de empleo, formacidon, movilidad laboral, autoempleo y mejora de la
empleabilidad disponibles en Extremadura.

5.6. Profesionales y sectores estratégicos

Forman parte de este grupo los profesionales vinculados a ambitos especificos de actividad, entre
ellos el sector agrario y ganadero, el sector forestal, las industrias agroalimentarias, los
profesionales de la seguridad y emergencias, los agentes culturales, deportivos y turisticos, asi
como otros colectivos profesionales relacionados con las actuaciones promovidas por la
Administracidon autondmica.

Las campafias dirigidas a estos publicos tienen un caracter eminentemente informativo,
divulgativo y sectorial.

5.7. Colectivos vulnerables y personas beneficiarias de servicios sociales

Incluye a las personas usuarias de servicios sociales, personas mayores, personas en situacion de
dependencia, colectivos en riesgo de exclusidn social y otros grupos que puedan beneficiarse de
programas de apoyo social, proteccidn, inclusion y mejora de la calidad de vida impulsados por la
Junta de Extremadura.

5.8. Personas residentes en el medio rural

Dada la importancia del territorio rural en la estructura demografica y econdmica de Extremadura,
numerosas campanas incorporan acciones especificas dirigidas a la poblacidon residente en
municipios rurales, con especial atencion a cuestiones relacionadas con el reto demogréfico, la
igualdad de oportunidades, la agricultura y ganaderia, la conservacién del medio natural, el acceso
a servicios publicos y el desarrollo territorial sostenible.

5.9. Ciudadania espafiola y publicos externos

Determinadas actuaciones tienen como destinatarias a personas residentes fuera de
Extremadura, tanto en el conjunto del territorio nacional como en el ambito internacional,
especialmente aquellas relacionadas con la promocidén turistica, cultural y econémica de la

Comunidad Auténoma, la proyeccion de su imagen institucional, la accidn exterior o el
fortalecimiento de los vinculos con la comunidad extremenfia residente fuera de la region.

ESTRATEGIA DE MEDIOS

La planificacidon de medios de las campafias de publicidad y comunicacién institucional se realizara
conforme a criterios de eficacia comunicativa, cobertura territorial, segmentacion de publicos,
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pluralidad informativa, accesibilidad y eficiencia econédmica, garantizando la adecuada difusién de
los mensajes de interés publico entre la ciudadania.

La difusion de las campafias podra desarrollarse a través de medios y soportes digitales,
audiovisuales, radiofénicos, impresos, exteriores y cualesquiera otros que resulten adecuados
para el cumplimiento de los objetivos previstos en cada actuacion.

La seleccién de medios y soportes se fundamentara en criterios objetivos, verificables y
debidamente motivados, atendiendo especialmente a:

e Laaudienciay alcance acreditados.

e Lacobertura e implantacién territorial.

e La afinidad con el publico destinatario.

e La eficacia comunicativa del soporte.

e La pluralidad informativa.

e La accesibilidad universal.

e La eficiencia econdmica y la optimizacion de los recursos publicos.

Cada campafia incorporara una planificacion especifica que incluira la definicion de objetivos, la
identificacion de los publicos destinatarios, la programacién temporal de las acciones, la previsién
presupuestaria, la seleccién motivada de medios y soportes, asi como los correspondientes
indicadores de seguimiento y evaluacion.

6.1. Medios y ventajas asociadas

A efectos de planificacion, se consideraradn las siguientes tipologias de medios y sus principales
ventajas:

a. Medios digitales
e Alta capacidad de segmentacion de audiencias.
e Medicién en tiempo real de resultados.
e Flexibilidad para adaptar contenidos y formatos.
e Amplia cobertura y optimizacion de costes.
b) Radio
e Elevada penetracion territorial.
e Inmediatez y frecuencia de impacto.
e Especial eficacia en entornos rurales y desplazamientos.
e Buena relacién coste-audiencia.

c) Televisidon y medios audiovisuales

e Gran capacidad de alcance y notoriedad.
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e Alto impacto visual y emocional.
e Adecuada para campafias de sensibilizacidn y concienciacion.

d) Prensa escrita y digital

e Credibilidad informativa.
e Posibilidad de desarrollar contenidos con mayor profundidad.
e Segmentacion geografica y tematica.

e) Publicidad exterior

e Elevada visibilidad y repeticién del impacto.
e Cobertura de espacios urbanos y vias de comunicacion.
e Refuerzo de campafiias desarrolladas en otros medios.

f) Redes sociales y plataformas digitales

e Interaccidn directa con la ciudadania.
e Segmentacidn avanzada por perfiles e intereses.
e Capacidad de amplificaciéon y difusién viral de los mensajes.

Se prestara especial atencidn a la utilizacién de medios locales y comarcales con implantacion
efectiva en el dambito rural de Extremadura, en atencidn a su capacidad para garantizar una
adecuada vertebracion territorial de la comunicacién institucional y el acceso de toda la
ciudadania a la informacién de interés publico.

Todas las actuaciones se ajustardn a la normativa vigente en materia de publicidad y comunicacion
institucional, asi como a la legislacion aplicable en materia de contratacion publica.

6.2 Contexto territorial y social

La Comunidad Autdnoma de Extremadura presenta una estructura territorial caracterizada por la
dispersion poblacional, la elevada presencia de municipios rurales y el envejecimiento progresivo
de la poblacién, circunstancias que condicionan los modelos de comunicacion institucional y
exigen una planificacion adaptada a la realidad territorial.

La configuracion territorial de Extremadura, caracterizada por una elevada dispersion poblacional
y una significativa presencia de municipios rurales, determina la necesidad de articular modelos
de comunicacién institucional adaptados a criterios de proximidad, equilibrio territorial y
accesibilidad efectiva.

Del mismo modo, la evolucién demografica y la coexistencia de distintos niveles de alfabetizacion

digital requieren el mantenimiento de estrategias multicanal que combinen medios tradicionales
y entornos digitales.
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Asimismo, la coexistencia de distintos niveles de acceso digital obliga a combinar canales
tradicionales y digitales para garantizar el acceso universal a la informacion publica.

En este contexto, los medios locales y comarcales continlan desempefiando un papel esencial
como instrumentos de proximidad y cohesidn territorial.

Necesidad de cobertura supraterritorial y nacional

Sin perjuicio del caracter prioritariamente autondmico de la comunicacién institucional de la Junta
de Extremadura, determinadas actuaciones requieren complementar la difusién regional y local
mediante soportes de alcance nacional. Esta necesidad responde a la existencia de publicos
destinatarios que se encuentran fuera del territorio autondmico o que consumen habitualmente
informacién a través de medios de dmbito estatal.

En particular, la cobertura nacional resulta especialmente relevante en campanas relacionadas
con la atraccidn de inversiones, la promociéon econdmica, el impulso empresarial, el turismo, la
captacién y retorno del talento, la difusién de convocatorias dirigidas a colectivos profesionales
especializados, la promocién de la oferta universitaria y de investigacidon, asi como en aquellas
iniciativas cuyo impacto trascienda el ambito territorial de Extremadura.

Asimismo, debe tenerse en cuenta la creciente movilidad de la poblacién, la existencia de
ciudadanos extremefos residentes en otras comunidades auténomas y la consolidacién de
entornos digitales cuyo ambito de audiencia supera las fronteras territoriales tradicionales. En
este contexto, la utilizacién de medios y soportes de alcance nacional permite ampliar la eficacia
de las campafias institucionales, incrementar su capacidad de difusiéon y garantizar que los
mensajes lleguen de forma efectiva a todos los publicos de interés.

La seleccién de medios nacionales se realizard, en todo caso, con arreglo a los principios de
necesidad, proporcionalidad, eficiencia econdmica y adecuacidn a los objetivos especificos de
cada campafiia, debiendo justificarse su utilizacion en funcién del publico destinatario y de los
resultados previstos.

PRESUPUESTO

El presupuesto destinado a las actuaciones incluidas en el presente Plan serd determinado en
funcién de las disponibilidades presupuestarias del ejercicio 2026 y de las necesidades
comunicativas de cada consejeria u organismo. La distribucidn presupuestaria atendera a criterios
de interés publico, alcance territorial, prioridad estratégica y eficacia de las campafias.

1. Lasactuaciones previstas en el presente Plan estaran condicionadas a las disponibilidades
presupuestarias existentes en el ejercicio 2026.

2. La asignacidn de recursos econémicos debera ajustarse a los principios de estabilidad
presupuestaria, eficiencia en el gasto publico y racionalizacidén de recursos.

PLAN ANUAL DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL 2026 Pagina 25 de 67



Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

3. La distribucidon presupuestaria entre campafias y soportes se realizard atendiendo a
criterios de interés general, prioridad estratégica y eficacia prevista.

8. COORDINACION, SUPERVISION Y SEGUIMIENTO

©

La coordinacién general, supervisién y seguimiento de las actuaciones previstas en el presente
Plan corresponderan al 6rgano competente en materia de comunicacion institucional de la Junta
de Extremadura, que velara por la adecuada planificacion, ejecucién y evaluacion de las campafias
de publicidad y comunicacién institucional, garantizando la coherencia de la accién comunicativa
del sector publico autonémico.

Con el fin de asegurar la eficacia, racionalidad y homogeneidad de las actuaciones, dicho érgano
podra establecer instrucciones, criterios técnicos y directrices de aplicacidn comun para las
consejerias, organismos auténomos y demas entidades incluidas en el ambito de aplicacién del
Plan.

Asimismo, se impulsardn mecanismos permanentes de coordinacién interdepartamental dirigidos
a favorecer la planificacién conjunta, la optimizacion de recursos y la coherencia de los mensajes
institucionales, evitando duplicidades y mejorando la eficiencia de las acciones de comunicacidn.

A tal efecto, se promoverdn, entre otras, las siguientes actuaciones:

e Mecanismos comunes de planificacion y programacién de campafias.

e Procedimientos homogéneos para la validacidn y autorizacidon de actuaciones
comunicativas.

e Sistemas compartidos de seguimiento, evaluacidon y medicién de resultados.

e Instrumentos de coordinacion y colaboracién entre departamentos y organismos.

e Calendarios anuales de campafias institucionales que faciliten la adecuada ordenacién de
las actuaciones previstas.

La coordinacidn de las campafas se orientara a garantizar la unidad de imagen institucional, la
adecuada difusidon de los mensajes de interés publico y el cumplimiento de los principios de
eficacia, transparencia, accesibilidad, eficiencia y servicio a la ciudadania que deben regir la
comunicacion institucional de la Junta de Extremadura.

VIGENCIA

El presente Plan surtird efectos desde el dia 1 de enero de 2026 hasta el dia 31 de diciembre de
2026, sin perjuicio de las modificaciones o actualizaciones que pudieran aprobarse por razones
organizativas, presupuestarias o de interés publico sobrevenido.
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En este plan se incorporan aquellas campafias y acciones de comunicacion institucional que han
sido informadas favorablemente por la Comisién correspondiente con anterioridad a la
aprobacién del Plan, cuya ejecucién queda supeditada a la existencia de crédito adecuado vy
suficiente tras la aprobacion de los Presupuestos de la Comunidad Auténoma o, en su caso, de las
modificaciones presupuestarias que resulten procedentes.

De esta forma se garantiza la trazabilidad de las decisiones ya adoptadas por la Comisidn, se
cumple el principio de planificacién anual y, al mismo tiempo, se respeta el principio de
vinculacién presupuestaria, evitando generar expectativas de gasto no respaldadas por crédito
disponible.

Con cardcter previo a la aprobacion del presente Plan Anual de Comunicacion y Publicidad
Institucional, la Comisién competente informé favorablemente diversas propuestas de campafias
y acciones de comunicacién promovidas por distintos drganos de la Administracion de la
Comunidad Auténoma.

Debido a que, en el momento de su valoracién, no se encontraba aprobada la correspondiente
Ley de Presupuestos o no existia disponibilidad definitiva de crédito, dichas actuaciones se
incorporan al presente Plan como previsiones de actuacion.

La inclusion de estas iniciativas responde a criterios de planificacion, coordinacién y transparencia
de la actividad institucional, sin que ello suponga compromiso de gasto ni autorizacidn para su
ejecucion, que quedara condicionada a la existencia de crédito adecuado y suficiente y a la
tramitacidn de los procedimientos administrativos que resulten legalmente exigibles.

10. PREVISION DE INVERSION PUBLICITARIA EN EL PACYPI 2026

La previsién total contemplada en este PACYPI 2026 asciende a 6.110.047,00 euros, lo que supone
una reduccion del 1,87 % respecto a la previsién incluida en el PACYPI 2025, que ascendia a
6.226.548,51 euros.

Asimismo, si se compara con la ejecucidn efectiva de 2025, que alcanzé los 4.700.393,58 euros, el
PACYPI 2026 representa un incremento de 1.409.653,42 euros, equivalente a una subida
aproximada del 29,99 % respecto a la ejecucion real de dicho ejercicio.

Esta evolucién refleja una planificacion mas ajustada que la inicialmente prevista para 2025, aunque
significativamente superior al nivel de ejecucion finalmente alcanzado, lo que evidencia una
programacion orientada a reforzar la actividad publicitaria e institucional manteniendo una
referencia realista a la capacidad de gestion observada.
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PLAN ANUAL DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL 2026 INVERSION %

PRESIDENCIA 557.300,00 € 9%
VICEPRESIDENCIA Y CONSEJERIA DE DESREGULACION, SERVICIOS SOCIALES Y FAMILIA 329.897,00 € 5%

VICEP. Y C. DE PRESIDENCIA, COORD. ACCION DE GOBIERNO, INTERIOR Y EMERGENCIAS 3.017.500,00 € 49%

CONSEJERIA DE HACIENDA, ADMINISTRACION PUBLICA Y DIALOGO SOCIAL 196.350,00 € 3%
CONSEJERIA DE INDUSTRIA, ENERGIA, CIENCIA Y TERRITORIO 60.000,00 € 1%
CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL 577.600,00 € 9%
CONSEJERIA DE SALUD Y ATENCION A LA DEPENDENCIA 145.000,00 € 2%
CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA Y MEDIO NATURAL 255.000,00 € 4%
CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTES 866.500,00 € 14%
CONSEJERIA DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 74.500,00 € 1%
CONSEJERIA DE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVENDA 30.400,00 € 0%

TOTAL INVERSION PUBLICITARIA 6.110.047,00 € 100%

11. RELACION DE CAMPANAS DEL PACYPI

La planificacién del PACYPI 2026 evidencia una apuesta prioritaria por la promocion de
Extremadura como territorio de oportunidades, reforzando simultdneamente la difusion de
politicas publicas en materia de empleo, igualdad, servicios publicos, turismo, desarrollo
econdmico y cohesion territorial. La distribucion de recursos responde a criterios de interés
general y permite mantener una comunicacién institucional equilibrada, con capacidad para
atender tanto las necesidades informativas de la ciudadania extremefia como la proyeccién
exterior de la Comunidad Auténoma.

11.1 Area estratégicas de comunicacion institucional prioritarias del PACYPI 2026
11.1.1 Igualdad, corresponsabilidad y prevencion de la violencia contra las mujeres
e Dia Internacional de la Mujer.
e Campafias contra la violencia machista.
e Plan Corresponsables.
e lgualdady diversidad.

e Prevencion de la violencia sexual.
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e Promocién de las mujeres rurales.
11.1.2 Bienestar social, juventud y simplificacion administrativa

e Servicios sociales, familia y proteccién de colectivos vulnerables.
e Juventud y participacion.
e Transformacién administrativa y simplificacion.

11.1.3 Empleo, desarrollo econémico y transformacion digital

e Ayudas a empresas y auténomos.
e Comercio de proximidad.

e Internacionalizacién empresarial.
e Transformacion digital.

e Inteligencia artificial.

e Simplificacidon administrativa.

e Programas del SEXPE.

e Ciencia, innovacién y energia.

11.1.4 Salud publica, bienestar social y proteccion de las personas

e Promocién de la salud.
e Donacidn de sangre.

e Salud Mental.

¢ Dependencia.

e Servicios sociales.

e Consumo responsable.

11.1.5 Prevencion, seguridad y proteccion civil

e Plan INFOEX.

e Campafas de prevencion de incendios.
e Emergencias 112.

e Formacién en seguridad.

e Proteccion civil.

11.1.6 Educacion, formacidn y capacitacion:
e Formacion Profesional.
e Becasy ayudas.
e Capacitacion digital.
e Aprendizaje permanente.

e Revalorizacidn del sistema educativo publico.

11.1.7 Promocidn de imagen de Extremadura, turismo, cultura y deporte
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e Destino Extremadura.

e Ferias internacionales de turismo.

e Actividad cultural.

e Fundacion Extremena de la Cultura.

e Fundacion Jévenes y Deportes.

e Diade Extremadura.

e Proyeccién y posicionamiento de la imagen regional.

11.1.8 Sector primario, medio rural y sostenibilidad

Promocién agraria y ganadera.
Denominaciones de Origen e IGP.
Dehesa extremeiia.

Recursos forestales.

. Actividad cinegética y pesquera.
10. Ferias sectoriales.

© 0N oW

11.1.9 Informacion institucional, transparencia y accién exterior

e Fondos Europeos.

e Accidn exterior.

e Cooperacién con Portugal.

e Talento extremeiio.

e Transparencia.

e Politicas fiscales.

e Informacién institucional.

e Difusion de actuaciones publicas.

11.2 Distribucién por objetivos de la Ley 8/2013

La distribucion de las campanfas incluidas en el PACYPI 2026 se ha realizado tomando como
referencia los objetivos previstos en el articulo 2 de la Ley 8/2013, permitiendo clasificar las
actuaciones de acuerdo con su finalidad principal y ofreciendo una vision global de las prioridades
de comunicacion institucional de la Junta de Extremadura para el ejercicio 2026.

El articulo 2 de la Ley 8/2013, de 27 de diciembre, de Comunicacién y Publicidad Institucional de
Extremadura, establece de forma expresa los objetivos que pueden perseguir las campafias de
comunicacion y publicidad institucional promovidas por la Administracién autondmica y su sector
publico.

De conformidad con dicha norma, Unicamente podran desarrollarse o contratarse campafias

institucionales de comunicacion y publicidad cuando tengan por finalidad alguno de los siguientes
objetivos:
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a) Promover la difusion y el conocimiento de los valores y principios constitucionales y
estatutarios.

b) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad o especial
repercusidn social, requieran actuaciones complementarias que faciliten su conocimiento por
parte de la ciudadania.

c) Difundir ofertas de empleo publico y otras convocatorias cuya relevancia e interés publico
aconsejen su difusion.

d) Anunciar medidas preventivas de riesgos o actuaciones dirigidas a evitar o reducir dafios que
puedan afectar a la salud de las personas, a su seguridad o al patrimonio natural.

e) Difundir campafias relacionadas con el orden y la seguridad publica o con situaciones de
emergencia y proteccion civil de interés general.

f) Apoyar a los sectores econémicos extremenios, especialmente fuera del dmbito territorial de la
Comunidad Auténoma, promover la comercializaciéon de productos extremefios y favorecer la
atraccién de inversiones.

g) Difundir la imagen de Extremadura, su patrimonio histérico, cultural y natural, asi como sus
valores y sefias de identidad, con fines de promocidn turistica y de proyeccidn exterior.

h) Comunicar a la ciudadania programas, servicios, actuaciones e iniciativas publicas de relevancia
e interés social.

i) Promover la integracién social, la igualdad, la tolerancia, el respeto, el civismo democraticoy la
cultura del didlogo y la convivencia.

Asimismo, la normativa establece que las campafas institucionales Unicamente podran
desarrollarse cuando concurran razones de interés publico y en el ejercicio de competencias
propias de la Administracidon de la Comunidad Auténoma.

Del mismo modo, todas las actuaciones incluidas en el PACYPI 2026 deberan ajustarse a los
principios de interés general, objetividad, veracidad, transparencia, neutralidad institucional,
eficacia, eficiencia, responsabilidad, austeridad en el gasto publico, accesibilidad e igualdad de
trato, garantizando en todo momento una utilizacién adecuada de los recursos publicos y su
orientacién exclusiva al servicio de la ciudadania.

La distribucion de la inversion prevista en el PACYPI 2026 pone de manifiesto una clara orientacion
hacia tres grandes ejes estratégicos: la promocion y proyeccion de Extremadura (37 %), el apoyo

al tejido empresarial, la innovacion y el empleo (24 %), y la igualdad e integracién social (15 %).

En conjunto, estos tres objetivos concentran el 76 % de la inversidn total prevista, lo que refleja
la prioridad otorgada por la Junta de Extremadura al fortalecimiento de la imagen vy el
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posicionamiento de la region, al apoyo al tejido productivo y al crecimiento econémico, asi como
al fomento de la cohesidn social, la igualdad de oportunidades, la inclusién y el bienestar de la
ciudadania.

INVERSION
PUBLICITARIA

OBJETIVOS PACYPI 2026 (ART. 2.1 LEY CYPIEX)

a) Promover la difusion y el conocimiento de los valores y principios constitucionales y

. 85.600,00 € 1%
estatutarios.

b) Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas, que por su novedad y/o
repercusion social, aconsejen medidas complementarias para su conocimiento 397.150,00 € 6%
general.

c) Difundir ofertas de empleo publico u otras cuya importancia e interés asi lo

. 0,00 € 0%
aconsejen.

d) Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de

= . . . 436.000,00 € 7%
dafios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural.

e) Difundir campanias sobre orden y seguridad publica o con transcendencia general en

. - . . R 185.000,00 € 3%
las que pudieran concurrir situaciones de emergencia o proteccion civil.

f) Apoyar a sectores econdmicos extremefios, especialmente en el exterior de la
Comunidad Auténoma de Extremadura, promover la comercializacidon de productos 1.442.300,00 € 24%
extremefios y atraer inversiones externas.

g) Difundir la imagen de Extremadura, su patrimonio histdrico, cultural y natural, asi

0,
como sus valores o sefias de identidad, con fines de promocidn turistica. 2.243.000,00 € 37%

h) Comunicar a los ciudadanos programas y actuaciones publicas de relevancia e

. , . 430.900,00 € 7%
interés social.

i) Promover la integracion social, la tolerancia, el respeto, el civismo democrético, y la

L o . - 890.097,00 € 15%
cultura de la paz y el didlogo en el ambito social, econdmico y laboral.

TOTAL INVERSION PACYPI 2026 6.110.047,00 €

12. CONCLUSION

El PACYPI 2026 configura un modelo de comunicacién publica orientado al servicio de la
ciudadania, basado en la transparencia, la eficiencia, la accesibilidad y la utilidad publica. La
planificacién prevista permitird mejorar la difusidn de las politicas publicas, reforzar la cohesion
territorial y proyectar una imagen moderna, dindmica y competitiva de Extremadura,
contribuyendo al desarrollo social y econdmico de la Comunidad Auténoma.
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RELACION DE CAMPANAS

PLAN DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL
2026
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RELACION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL PACYPI 2026 PRESUPUESTO
6.110.047,00 €

SECRETARIA GENERAL 18.100,00 €
Difusién y promocidn del Dia de Extremadura y de la idiosincrasia de la Comunidad Auténoma 18.100,00 €
SECRETARIA DE IGUALDAD Y CONCILIACION 509.200,00 €
Difusién y promocidn del Dia Internacional de la Mujer* 85.000,00 €
Promocion de la igualdad, la diversidad y el respeto de los derechos del colectivo LGTBI+** 60.000,00 €
Sensibilizacidon y prevencion de la violencia contra las mujeres con motivo del 25N 85.000,00 €
Promocién de la corresponsabilidad y la concienciacién en el marco del Plan Corresponsables 279.200,00 €
INSTITUTO DE LA MUJER DE EXTREMADURA 30.000,00 €
Prevencién y sensibilizacién frente a la violencia sexual 15.000,00 €
Promocidén y reconocimiento del papel de las mujeres rurales 15.000,00 €
SECRETARIA GENERAL 60.000,00 €
Promocidn de la desregulacién y de su contribucién a la mejora de las relaciones de los ciudadanos con la Admon. 60.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES, INFANCIA Y FAMILIA 194.897,00 €
Promocién de medidas sociales para mejorar la proteccidn y mitigar la desigualdad. 40.000,00 €
Difusién de las ayudas a la natalidad 40.000,00 €
Difusién de las ayudas destinadas a la proteccién social y apoyo a los colectivos vulnerables 37.000,00 €
Difusién y promocidn de los programas de acogimiento familiar 77.897,00 €
INSTITUTO DE LA JUVENTUD DE EXTREMADURA 75.000,00 €
Impulso a la participacion, el talento, la cultura y el emprendimiento de la juventud extremefia. 32.000,00 €
Difusién de recursos y servicios de informacién para la juventud. 43.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION Y RELACIONES INFORMATIVAS 2.856.000,00 €
Proyeccidn, visibilizacidn y puesta en valor de la imagen y el patrimonio de Extremadura* / ** 1.486.000,00 €
Promocién y comunicacion de la estrategia en materia de industria y energia** 450.000,00 €
Difusién de las actuaciones publicas para el impulso econémico empresarial, del talento y el empleo** 350.000,00 €
Promocidn de la salud y prevencién para una ciudadania activa y responsable** 250.000,00 €
Concienciacion y cultura de la prevencion en situaciones de emergencias y proteccion civil** 170.000,00 €
Promocidn de la valorizacién y el fortalecimiento del Sistema Educativo Publico de Extremadura** 150.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE INTERIOR, EMERGENCIAS Y PROTECCION CIVIL 15.000,00 €
Difusién de los modelos de prevencidn de incendios e inundaciones 5.000,00 €
Difusién de recomendaciones de salud y prevencién del 112 Extremadura 5.000,00 €
Promocién de la formacién en seguridad y emergencias de Extremadura 5.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE PREVENCION Y EXTINCION DE INCENDIOS 79.000,00 €
Difusion y promocion del Plan INFOEX para la prevencidn de incendios forestales* 79.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS EUROPEOS Y ACCION EXTERIOR 67.500,00 €
Difusién de proyectos autondémicos con impacto internacional 12.500,00 €
Promocidn de la cooperacidn transfronteriza entre Extremadura y Portugal 33.000,00 €
Fortalecimiento de los vinculos con la comunidad extremefia en el exterior 15.000,00 €
Reconocimiento y promocidn del talento de la comunidad extremefia dentro y fuera de la region 7.000,00 €
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CONSEJERIA DE HACIENDA, ADMINISTRACION PUBLICA Y DIALOGO SOCIAL 196.350,00 €
DIRECCION GENERAL DE TRIBUTOS 51.850,00 €
Difusién de las politicas fiscales autonédmicas 51.850,00 €
DIRECCION GENERAL DE FINANCIACION AUTONOMICA Y FONDOS EUROPEOS 144.500,00 €
Difusién del Programa Operativo FEDER 2021-2027 en Extremadura 144.500,00 €
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA, ENERGIA Y MINAS 20.000,00 €
Valorizacion de la transicion energética de Extremadura 20.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION 20.000,00 €
Promocidn de la cultura cientifica tecnolégica e innovadora en Extremadura 20.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE DESARROLLO DEL TERRITORIO, COORDINACION Y PLANIFICACION HiDRICA 20.000,00 €
Difusién de las politicas de reto demografico y gestidn sostenible del agua 20.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE ECONOMIA, EMPRESA Y COMERCIO 91.300,00 €
Difusién y promocion de la convocatoria de ayudas a la modernizacién de micropymes y auténomos* 18.150,00 €
Difusién del programa SIGUE de relevo generacional* 18.150,00 €
Difusién y promocidn de la Red de Puntos de Acompafiamiento Empresarial 25.000,00 €
Difusién de las convocatorias de ayudas a empresas 30.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE INTELIGENCIA COMPETITIVA Y COMERCIO 201.000,00 €
Difusién de las ayudas y programas de comercio interior y exterior (Programa PODIEX) 25.000,00 €
Difusién de los servicios de la Red PAE de apoyo al comercio 30.000,00 €
Promocidn de la competencia y la regulacion eficiente 20.000,00 €
Promocién del comercio de proximidad 100.000,00 €
Difusion de las Areas Artesanales de Extremadura 15.000,00 €
Difusién de la informacién estadistica oficial disponible en la web del Instituto de Estadistica de Extremadura 11.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE TRABAJO 25.000,00 €
Promocidn de la RSE, la seguridad laboral y la competitividad en el tejido empresarial 25.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE TRANSFORMACION DIGITAL E INTELIGENCIA ARTIFICIAL 36.300,00 €
Difusion y promocion del asistente IA para cita previa a través de WatshApp* 18.150,00 €
Sensibilizacidn y divulgacidn para la mejora de la cultura digital y la ciberseguridad ciudadana* 18.150,00 €
DIRECCION GENERAL DE SIMPLIFICACION INTELIGENTE 18.150,00 €
Difusién de las medidas de simplificacion administrativa de la Junta de Extremadura* 18.150,00 €
SERVICIO EXTREMENO PUBLICO DE EMPLEO (SEXPE) 205.850,00 €
Difusién y promocion de programas para el fomento del empleo* 54.500,00 €
Difusion de las jornadas sobre prospeccion e intermediacion laboral* 6.050,00 €
Difusién y promocion de programas de formacién para el empleo* 54.500,00 €
Promocién del autoempleo y difusion del apoyo a auténomos en situacién de incapacidad temporal 36.300,00 €
Promocidn de los centros de empleo, la red EURES y la colaboracién econémica municipal de empleo 54.500,00 €
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SERVICIO EXTREMENO DE SALUD (SES) 107.000,00 €
Promocidn de la proteccidn, promocidn y el cuidado de la salud 33.000,00 €
Difusion y promocion de la donacién de sangre* 7.000,00 €
Promocién del Plan de Acciéon de Salud Mental de Extremadura 67.000,00 €
SERVICIO EXTREMENO PROMOCION AUTONOMIA Y ATENCION A LA DEPENDENCIA (SEPAD) 26.000,00 €
Difusién de medidas sociales para mejorar la proteccién y mitigar la desigualdad* 26.000,00 €
INSTITUTO DE CONSUMO DE EXTREMADURA (INCOEX) 12.000,00 €
Promocidn de los derechos, la proteccidn y el consumo responsable 12.000,00 €
SECRETARIA GENERAL 255.000,00 €
Difusién de las politicas agrarias y ganaderas y del mundo rural 70.000,00 €
Promocidn de ferias, eventos y foros agricolas y ganaderos 60.000,00 €
Promocidn de las DO, las IGP y la produccidn agroalimentaria certificadas 55.000,00 €
Promocidn de la cultura taurina, el sector ecuestre y la dehesa extremefia 45.000,00 €
Difusién de la cultura cinegética, pesquera y acuicola de Extremadura 25.000,00 €
SECRETARIA GENERAL DE CULTURA 75.000,00 €
Difusién y promocidn de la actividad cultural 75.000,00 €
Fundacion Extremeifia de la Cultura Promocion cultural gestionada por la Fundacion Extremeria de la Cultura 10.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE TURISMO 745.000,00 €
Promocidn de la participacion de Extremadura en ferias internacionales de turismo (FITUR y FIO) * 245.000,00 €
Promocidn y difusion de la campaiia 'Destino Extremadura'* 500.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE DEPORTES 36.500,00 €
Fundacidn Jovenes y Deportes. Difusion de las actividades deportivas promovidas por la FIYD 36.500,00 €
SECRETARIA GENERAL DE EDUCACION 38.000,00 €
53. Difusion de los programas formativos, ayudas, becas y convocatorias 18.000,00 €
54. Promocion de la formacidn para el aprendizaje a lo largo de la vida 20.000,00 €
DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 36.500,00 €
Difusién y promocidn de la oferta de Formacion Profesional reglada 26.500,00 €
Difusién de la red de centros de capacitacion digital de Extremadura 10.000,00 €
SECRETARIA GENERAL 3.400,00 €
Difusién y promocidn de las politicas publicas en materia de infraestructuras, transporte y vivienda de Extremadura 3.400,00 €
DIRECCION GENERAL DE INFRAESTRUCTURAS VIARIAS 9.900,00 €
Difusién de las medidas para mejorar la seguridad vial de la red de carreteras autonémicas 9.900,00 €
DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y TRANSPORTE 2.700,00 €
Promocidn de la movilidad en el transporte publico 2.700,00 €
SECRETARIA GENERAL DE VIVIENDA, ARQUITECTURA, ACCESIBILIDAD Y REGENERACION URBANA 14.400,00 €
Difusién de los programas de ayudas a la vivienda en Extremadura 14.400,00 €

* Aprobada por la comision de CYPI el dia 13 de febrero de 2026

** Aprobada por la comision de CYPI el dia 25 de mayo de 2026
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PRESIDENCIA 557.300,00 €

SECRETARIA GENERAL 18.100,00 €
e
DIFUSION Y PROMOCION DEL DiA DE EXTREMADURA Y DE LA IDIOSINCRASIA DE LA COMUNIDAD AUTONOMA

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Reforzar el conocimiento y la proyeccidn publica del Dia de Extremadura mediante acciones de comunicacion
institucional dirigidas a promover la identidad extremeiia, fortalecer el vinculo de la ciudadania con la Comunidad a)
Auténoma y fomentar su participacion en los actos programados.

SOPORTES

Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 Espaiia
PERIODO DE EJECUCION
Septiembre

INVERSION 18.100,00 €

SECRETARIA GENERAL DE IGUALDAD Y CONCILIACION 509.200,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DEL DiA INTERNACIONAL DE LA MUJER*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Promover la integracion social, la tolerancia, el respeto, el civismo democratico y la cultura de la paz a través de
acciones de sensibilizacion y concienciacidn que favorezcan la igualdad plena, real y efectiva entre mujeres y hombres, i)
con motivo de la conmemoracion del Dia Internacional de la Mujer, 8 de Marzo.

SOPORTES

Diarios, Radio, Internet, Revista, Television y Soporte Exterior
DESTINATARIOS

Sociedad extremefia en general

PERIODO DE EJECUCION

Marzo

INVERSION 85.000,00 €

PROMOCION DE LA IGUALDAD, LA DIVERSIDAD Y EL RESPETO DE LOS DERECHOS DEL COLECTIVO LGTBI+**

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Promover la integracion social, la tolerancia, el respeto, el civismo democratico y la cultura de la paz mediante
acciones de visibilizacidn que impulsen la igualdad, la dignidad y el reconocimiento de los derechos del colectivo i)
LGTBI+, con motivo de la conmemoracién del Dia Internacional del Orgullo, 28 de junio.

SOPORTES

Diarios, Radio, Internet, Revista y Soporte Exterior
DESTINATARIOS

Sociedad extremefia en general

PERIODO DE EJECUCION

Marzo

INVERSION 60.000,00 €
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PRESIDENCIA. SECRETARIA GENERAL DE IGUALDAD Y CONCILIACION

SENSIBILIZACION Y PREVENCION DE LA VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES CON MOTIVO DEL 25N

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX
Promover la sensibilizacidn, la concienciacion y el rechazo social de todas las formas de violencia contra las mujeres con
motivo del 25 de noviembre, Dia Internacional de la Eliminacion de la Violencia contra las Mujeres, incrementando la i
visibilizacion y el apoyo a las victimas, fomentando actitudes igualitarias, corresponsables y no violentas, y reforzando la
prevencion, la deteccidn y el compromiso para avanzar hacia una sociedad libre de violencia machista.
SOPORTES
Diarios, Radio, Internet, Television y Soporte Exterior
DESTINATARIOS
Sociedad extremefia con especial atencién a los jévenes y adolescentes
PERIODO DE EJECUCION
Noviembre
INVERSION 85.000,00 €
PROMOCION DE LA CORRESPONSABILIDAD Y LA CONCILIACION EN EL MARCO DEL PLAN CORRESPONSABLES
OBJETIVO
Promover la implicacidn, la concienciacidn y la sensibilizacion de la ciudadania en materia de corresponsabilidad y
gestion equilibrada de los tiempos de vida, impulsando un reparto mas justo de las tareas domésticas y de cuidados, i
con especial incidencia en la participacion de los hombres en el ejercicio de las responsabilidades familiares y de
cuidado.
MEDIOS
Prensa, Radio, Internet, Televisidn y Soporte Exterior
DESTINATARIOS
Sociedad extremefia con especial atencién a los hombres
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre
INVERSION 279.200,00 €

INSTITUTO DE LA MUJER DE EXTREMADURA 30.000,00 €

PREVENCION Y SENSIBILIZACION FRENTE A LA VIOLENCIA SEXUAL

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Prevenir y combatir la violencia sexual mediante sensibilizacion, informacidn y concienciacion, promoviendo una
cultura basada en el consentimiento, el respeto, la igualdad y las relaciones libres de violencia, favoreciendo la
deteccion temprana y el rechazo social de cualquier forma de agresidn o abuso sexual, y difundiendo los recursos de
atencion, proteccidn y apoyo disponibles para las victimas.

SOPORTES

Diarios, Radio, Internet
DESTINATARIOS

Sociedad extremefia en general
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 15.000,00 €
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PRESIDENCIA. SECRETARIA GENERAL DE IGUALDAD Y CONCILIACION. IMEX

PROMOCION Y RECONOMIENTO DEL PAPEL DE LAS MUJERES RURALES

OBIJETIVO

Visibilizar y poner en valor la contribucion de las mujeres rurales al desarrollo econémico, social, cultural y
demografico de Extremadura, promoviendo la igualdad de oportunidades, el empoderamiento y el liderazgo femenino,
asi como la eliminacién de las barreras que dificultan su participacion plena y efectiva, y reconociendo su papel en el
desarrollo sostenible y la cohesidn territorial.

MEDIOS

Prensa, Radio, Internet, Television

DESTINATARIOS

Sociedad extremefia con especial atencion a mujeres adultas
PERIODO DE EJECUCION

Octubre

INVERSION 15.000,00 €
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VICEPRESIDENCIA Y CONSEJERIA DE DESREGULACION, SERVICIOS SOCIALES Y

FAMILIA 329.897,00 €

SECRETARIA GENERAL 60.000,00 €

PROMOCION DE LA DESREGULACION Y SU CONTRIBUCION A LA MEJORA DE LAS RELACIONES DE LOS CIUDADANOS CON
LA ADMINISTRACION

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Promover el conocimiento de la desregulacién como herramienta para simplificar la normativa y reducir cargas
administrativas, mejorando los servicios publicos y facilitando la vida cotidiana de los extremefios con el fin de b)
contribuir a una Administracién mas cercana, agil y transparente, impulsa la actividad econdémica y favorece el
desarrollo social y territorial de Extremadura.
MEDIOS
Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Anual
INVERSION 60.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES, INFANCIA Y FAMILIA 194.897,00 €

PROMOCION DE MEDIDAS SOCIALES PARA MEJORAR LA PROTECCION Y MITIGAR LA DESIGUALDAD

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dinamizar la difusién de informacién promotora del bienestar social a través de medidas para mejorar la integracion
social, econdmica y laboral, asi como a reforzar los niveles de proteccidn de las personas y colectivos vulnerables, i)
contribuyendo a la igualdad de oportunidades, la cohesidn social y la mejora de la calidad de vida de los extremefios.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 40.000,00 €
DIFUSION DE LAS AYUDAS A LA NATALIDAD

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Difundir y promover las ayudas destinadas al fomento de la natalidad y al apoyo a las familias en Extremadura,
dando a conocer las medidas puestas en marcha por la Junta para favorecer el crecimiento demografico, facilitar la h)
conciliacion de la vida familiar y laboral y contribuir al desarrollo social y econémico de la regién.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 40.000,00 €
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VICEPRESIDENCIA Y CONSEJERIA DE DESREGULACION, SERVICIOS SOCIALES Y FAMILIA
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS SOCIALES, INFANCIA Y FAMILIA

DIFUSION DE LAS AYUDAS DESTINADAS A LA PROTECCION SOCIAL Y APOYO A LOS COLECTIVOS VULNERABLES

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difusion y promocion de las ayudas dirigidas a las personas y colectivos mas vulnerables, dando a conocer los
recursos y prestaciones destinados a mejorar su calidad de vida, favorecer la inclusidon social y garantizar una mayor i
proteccion frente a situaciones de vulnerabilidad, cuya dotacion se ha multiplicado por diez para ampliar su alcance y
eficacia.
MEDIOS
Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Anual
INVERSION 37.000,00 €
DIFUSION Y PROMOCION DE LOS PROGRAMAS DE ACOGIMIENTO FAMILIAR
ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX
Difundir y promover el acogimiento familiar como medida prioritaria de proteccién a la infancia, favoreciendo que
los menores puedan desarrollarse en un entorno familiar estable y afectivo, frente al acogimiento residencial, siempre i
que las circunstancias y el interés superior del menor asi lo aconsejen, teniendo a la familia como entorno preferente
para su desarrollo.
MEDIOS
Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Anual
INVERSION 77.897,00 €

INSTITUTO DE LA JUVENTUD DE EXTREMADURA 75.000,00 €

IMPULSO A LA PARTICIPACION, EL TALENTO, LA CULTURA Y EL EMPRENDIMIENTO DE LA JUVENTUD EXTREMENA

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Difundir y promocionar la actividad y de dinamizacion del lJEx, fomentando la participacion de los jovenes en
programas, actividades e iniciativas de interés juvenil, asi como dar visibilidad al talento, la creatividad, el
emprendimiento y el compromiso de la juventud a través de proyectos, encuentros y espacios de referencia que
contribuyan a su desarrollo personal, social y profesional.

MEDIOS

h)

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +14 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 32.000,00 €
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VICEPRESIDENCIA Y CONSEJERIA DE DESREGULACION, SERVICIOS SOCIALES Y FAMILIA
INSTITUTO DE LA JUVENTUD DE EXTREMADURA

DIFUSION DE RECURSOS Y SERVICIOS DE INFORMACION PARA LA JUVENTUD

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Informar a la juventud extremefia de todos los recursos, servicios y oportunidades, incluyendo convocatorias, becas,
ayudas, Carné Joven, programas, tramites y servicios de informacion juvenil, reforzando el papel del Instituto de la h)
Juventud de Extremadura (IJEX) como una ventanilla Gtil, cercana y accesible que acerca la Administracion a los
jovenes de forma clara, directa y adaptada a sus necesidades.
MEDIOS
Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +14 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre
INVERSION 43.000,00 €
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VICEPRESIDENCIA Y C. PRESIDENCIA, COORDINACION ACCION GOBIERNO, INTERIOR Y

EMERGENCIAS 3.017.500,00 €

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION Y RELACIONES INFORMATIVAS 2.856.000,00 €

PROYECCION, VISIBILIZACION Y PUESTA EN VALOR DE LA IMAGEN Y EL PATRIMONIO DE EXTREMADURA*/**

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Impulsar la difusién y promocion de la imagen de Extremadura a través de proyectos editoriales promovidos por

medios de comunicacién, contribuyendo al conocimiento y la valorizacidn de su patrimonio histérico, cultural, natural

y turistico, asi como de los valores que conforman su identidad mediante la compra de espacios publicitarios en g)
distintos soportes y medios de comunicacion que garanticen una adecuada proyeccidn institucional de la region

dentro y fuera de su territorio.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Espafia

PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 1.486.000,00 €
PROMOCION Y COMUNICACION DE LA ESTRATEGIA EN MATERIA DE INDUSTRIA Y ENERGIA**

OBIJETIVO

Impulsar el conocimiento y la valoracion social, asi como la confianza en las actuaciones publicas en materia de
energia; promover la transicion hacia un modelo productivo sostenible, competitivo e innovador; y fomentar la f)
participaciéon de empresas, ciudadania y agentes sociales en dicha estrategia.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Espaiia

PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 450.000,00 €

DIFUSION DE LAS ACTUACIONES PUBLICAS PARA EL IMPULSO ECONOMICO, EMPRESARIAL, DEL TALENTO Y EL EMPLEO**

OBIJETIVO

Incrementar el conocimiento y la valoracidon de la ciudadania sobre las actuaciones publicas desarrolladas para el
impulso econémico, el fortalecimiento del tejido empresarial, la atraccion y retencion del talento y la generacion de
empleo en Extremadura, fomentando la confianza en las politicas publicas y promoviendo la participacién de
empresas, trabajadores y agentes sociales en el desarrollo econémico.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Espafia

PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 350.000,00 €
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VICEPRESIDENCIA Y C. PRESIDENCIA, COORDINACION ACCION GOBIERNO, INTERIOR Y EMERGENCIAS
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION Y RELACIONES INFORMATIVAS

PROMOCION DE LA SALUD Y PREVENCION PARA UNA CIUDADANIA ACTIVA Y RESPONSABLE**

OBIJETIVO

Fomentar habitos saludables en la poblacién; incrementar la autonomia personal en el cuidado de la propia salud y
bienestar de los extremefios, prevenir enfermedades y situaciones de dependencia; y promover una ciudadania activa, d)
informada y responsable respecto a su salud.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +16 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 250.000,00 €

CONCIENCIACION Y CULTURA DE LA PREVENCION EN SITUACIONES DE EMERGENCIAS Y PROTECCION CIVIL**
OBIJETIVO

Incrementar la concienciacion ciudadana sobre los riesgos existentes en situaciones de emergencia, fomentar
comportamientos seguros y responsables antes, durante y después de una emergencia, y fortalecer la cultura de d)
prevencion en la poblacidn, y reforzar la confianza en los servicios publicos de proteccion civil y seguridad.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +16 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 170.000,00 €

PROMOCION DE LA VALORIZACION Y EL FORTALECIMIENTO DEL SISTEMA EDUCAIVO PUBLICO DE EXTREMADURA**
OBIJETIVO

Reforzar la confianza y prestigio del sistema educativo publico como opcion de calidad, inclusiva y accesible; incrementar
la matriculaciéon en centros publicos; y visibilidad el valor social de la educacién como motor de igualdad de oportunidades h)
y cohesion social en la Comunidad Auténoma de Extremadura.

SOPORTES

Diarios, Radio e Internet

DESTINATARIOS

Adultos +16 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 150.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

VICEPRESIDENCIA Y C. PRESIDENCIA, COORDINACION ACCION GOBIERNO, INTERIOR Y EMERGENCIAS

SECRETARIA GENERAL DE INTERIOR, EMERGENCIAS Y PROTECCION CIVIL 15.000,00 €

DIFUSION DE LOS MODELOS DE PREVENCION DE INCENDIOS E INUNDACIONES

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difundir el conocimiento de la organizacion, los recursos y los procedimientos de actuacidn previstos en los planes de
emergencia de Extremadura, con el fin de mejorar la preparacion, la prevencion y la respuesta de la ciudadania ante d)
situaciones de riesgo derivadas de incendios forestales e inundaciones.

MEDIOS

Prensa, Radio, Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo y tercer trimestre

INVERSION 5.000,00 €
DIFUSION DE RECOMENDACIONES DE SALUD Y PREVENCION DEL 112 EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX

Difundir las recomendaciones y consejos de salud promovidos por el Centro de Atencion de Urgencias y Emergencias 112
Extremadura para prevenir riesgos y proteger la salud de la poblacién ante situaciones de especial incidencia, fenémenos d)
meteoroldgicos adversos y episodios de emergencia sanitaria.

MEDIOS

Prensa, Radio, Internet, Television
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Tercer trimestre

INVERSION 5.000,00 €
PROMOCION DE LA FORMACION EN SEGURIDAD Y EMERGENCIAS DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Difundir y promover el Plan de Formacion de la Academia de Seguridad Publica de Extremadura (ASPEX), incrementando
el conocimiento y la participacion en las acciones formativas dirigidas a los profesionales de la seguridad y las emergencias, h)
con el fin de reforzar su capacitacion, especializacion y actualizaciéon permanente.

MEDIOS

Radio, Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Tercer trimestre

INVERSION 5.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

VICEPRESIDENCIA Y C. PRESIDENCIA, COORDINACION ACCION GOBIERNO, INTERIOR Y EMERGENCIAS

DIRECCION GENERAL DE PREVENCION Y EXTINCION DE INCENDIOS 79.000,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DEL PLAN INFOEX PARA LA PREVENCION DE INCENDIOS FORESTALES*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar el conocimiento y la notoriedad del Plan INFOEX mediante acciones de informacidn, sensibilizacién y
concienciacion ciudadana dirigidas a promover la prevencién de incendios forestales y la proteccién del patrimonio natural d)
de Extremadura durante la época de peligro alto.

SOPORTES

Diarios, Revista, Radio, Internet y Soporte Exterior
DESTINATARIOS

Adultos +18 Espafia

PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 79.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS EUROPEOS Y ACCION EXTERIOR 67.500,00 €

DIFUSION DE PROYECTOS AUTONOMICOS CON IMPACTO INTERNACIONAL

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar la visibilidad de las actuaciones de accion exterior y asuntos europeos de la Junta de Extremadura, reforzando
la proyeccion internacional de la regién y acercando a la ciudadania las oportunidades de cooperacion, financiacién y a)
participacién vinculadas a la Unién Europea.

SOPORTES

Prensa

DESTINATARIOS
Adultos +18 Espaiia
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 12.500,00 €
PROMOCION DE LA COOPERACION TRANSFRONTERIZA ENTRE EXTREMADURA Y PORTUGAL

ART. 2.1 LEY
OBIETIVO CYPIEX

Difundir los proyectos de interés general impulsados por el Gabinete de Iniciativas Transfronterizas (GIT) y promover el
conocimiento de las actuaciones de cooperacion transfronteriza entre Extremadura y Portugal, reforzando las relaciones a)
institucionales, econdmicas, sociales y culturales entre ambos territorios.

SOPORTES

Prensa

DESTINATARIOS
Adultos +18 Espafia
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 33.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

VICEPRESIDENCIA Y C. PRESIDENCIA, COORDINACION ACCION GOBIERNO, INTERIOR Y EMERGENCIAS
DIRECCION GENERAL DE ASUNTOS EUROPEOS Y ACCION EXTERIOR

FORTALECIMIENTO DE LOS ViINCULOS CON LA COMUNIDAD EXTREMENA EN EL EXTERIOR

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar el sentimiento de pertenencia e identificacion con Extremadura entre la ciudadania extremefia,
especialmente entre las comunidades de extremefios residentes fuera de la Comunidad Auténoma, fortaleciendo los lazos a)
culturales, sociales y afectivos que los unen a la regién.

MEDIOS

Internet, Prensa

DESTINATARIOS

Adultos +20 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo trimestre

INVERSION 15.000,00 €

RECONOMIENTO Y PROMOCION DEL TALENTO DE LA COMUNIDAD EXTREMENA DENTRO Y FUERA DE LA REGION

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difundir y poner en valor los proyectos, trayectorias y logros de personas extremeiias con proyeccion e impacto nacional e
internacional, contribuyendo al reconocimiento institucional del talento generado en Extremadura y al fortalecimiento de a)
laimagen y el prestigio de la Comunidad Auténoma.

MEDIOS

Prensa, Radio, Internet
DESTINATARIOS

Adultos +20 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Tercer trimestre

INVERSION 7.000,00 €

PLAN ANUAL DE COMUNICACION Y PUBLICIDAD INSTITUCIONAL 2026 Pagina 48 de 67



Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE HACIENDA, ADMINISTRACION PUBLICA Y DIALOGO

SOCIAL 196.350,00 €

DIRECCION GENERAL DE TRIBUTOS 51.850,00 €

DIFUSION DE LAS POLITICAS FISCALES AUTONOMICAS

ART. 2.1 LEY

OBJETIVO DE LA CAMPANA CYPIEX

Informar y difundir entre la ciudadania y los agentes econdmicos las politicas fiscales autonémicas vigentes, dando a
conocer los beneficios, deducciones, incentivos y medidas tributarias impulsadas por la Junta de Extremadura para b)
favorecer el desarrollo econdmico, la inversidn, el empleo y el bienestar social.

MEDIOS

Prensa, Television, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 51.850,00 €

DIRECCION GENERAL DE FINANCIACION AUTONOMICA Y FONDOS EUROPEOS 144.500,00 €

DIFUSION DEL PROGRAMA OPERATIVO FEDER 2021-2027 EN EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBJETIVO DE LA CAMPANA CYPIEX

Dar a conocer a la ciudadania extremefia las actuaciones, proyectos e inversiones desarrollados en |a regién con
financiacion del Programa FEDER 2021-2027, poniendo en valor la contribucion de los fondos europeos al desarrollo b)
econdmico, la innovacion, la sostenibilidad y la mejora de la calidad de vida en Extremadura.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 144.500,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE INDUSTRIA, ENERGIA, CIENCIA Y TERRITORIO 60.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIA, ENERGIA Y MINAS 20.000,00 €

VALORIZACION DE LA TRANSICION ENERGETICA EN EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer la estrategia energética difundiendo objetivos e iniciativas para avanzar hacia un modelo energético
mas sostenible, eficiente y competitivo, basado en el aprovechamiento de los recursos renovables, la eficiencia y la f)
innovacion, contribuyendo al desarrollo econémico, la sostenibilidad y la transicion energética.

MEDIOS

Radio, Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 20.000,00 €

SECRETARIA GENERAL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION 20.000,00 €

PROMOCION DE LA CULTURA CIENTIFICA, TECNOLOGICA E INNOVADORA EN EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Promover la cultura cientifica, tecnoldgica e innovadora mediante acciones de informacién y divulgacién del
conocimiento cientifico y los avances tecnoldgicos, fomenten las vocaciones cientifico-tecnolégicas y den a conocer el h)
impacto de la investigacion y la innovacion en la calidad de vida, la competitividad y el progreso econémico y social.

MEDIOS

Radio, Internet, Televisiéon
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 20.000,00 €

SECRETARIA GENERAL DE DESARROLLO DEL TERRITORIO, COORDINACION Y PLANIFICACION HIDRICA 20.000,00 €

DIFUSION DE LAS POLITICAS DE RETO DEMOGRAFICO Y GESTION SOSTENIBLE DEL AGUA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer programas e iniciativas destinadas al reto demografico, lucha contra la despoblacién y promocion del
desarrollo del territorio, asi como difundir planes, proyectos y obras hidricas que garanticen el abastecimiento, la h)
eficiencia de los recursos, contribuyendo a mejorar la calidad de vida, la cohesién y el desarrollo sostenible.

MEDIOS

Radio e Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo y tercer trimestre

INVERSION 20.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL 577.600,00 €

SECRETARIA GENERAL DE ECONOMIA, EMPRESA Y COMERCIO 91.300,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DE LA CONVOCATORIA DE AYUDAS A LA MODERNIZACION DE MICROPYMES Y AUTONOMOS*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difundir la convocatoria de ayudas destinadas a la modernizacion de personas trabajadoras auténomas y
micropymes, financiada con dos millones de euros, con el objetivo de maximizar su conocimiento entre los f)
potenciales beneficiarios, impulsar la presentacion de solicitudes y favorecer la modernizacién de aproximadamente
450 negocios mediante la adquisicién de nuevos equipamientos.
MEDIOS
Radio
DESTINATARIOS
Autédnomos y micropymes con menos de tres trabajadores
PERIODO DE EJECUCION
Primer semestre
INVERSION 18.150,00 €
DIFUSION Y PROMOCION DEL PROGRAMA SIGUE DE RELEVO GENERACIONAL*
ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Informar sobre los recursos, programas y ayudas para facilitar la continuidad de los negocios gestionados por
personas auténomas ante su jubilacion, promoviendo el relevo empresarial como alternativa al cierre de empresas. f)
Asimismo, sensibilizar sobre el impacto econdmico y social que supone la desaparicion de actividades viables e
incentivar la transmisién de negocios para preservar el empleo, el conocimiento y el tejido empresarial de la region.
MEDIOS
Radio
DESTINATARIOS
Empresarios y emprendedores
PERIODO DE EJECUCION
Primer semestre
INVERSION 18.150,00 €
DIFUSION Y PROMOCION DE LA RED DE PUNTOS DE ACOMPANAMIENTO EMPRESARIAL
ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difusién del apoyo en inversidn, subvenciones, contratacion, internacionalizacidn, innovacidn, infraestructuras,
tramites, y asesoria general, servicios que presta la red de Puntos de Acompafiamiento Empresarial. £sta camparia f)
serd contratada por Extremadura Avante, financiada por la Secretaria General de Economia, Empresa y Comercio a
través de una transferencia especifica.
MEDIOS
Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS
Empresarios, emprendedores, instituciones y entidades empresariales
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre
INVERSION 25.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL
SECRETARIA GENERAL DE ECONOMIA, EMPRESA Y COMERCIO

DIFUSION DE LAS CONVOCATORIAS DE AYUDAS A EMPRESAS

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer las nuevas convocatorias de ayudas dirigidas a las empresas de la Comunidad Auténoma de
Extremadura, informando sobre sus requisitos, plazos y beneficios, con el fin de fomentar la inversién, la innovacién y la f)
mejora de la competitividad del tejido empresarial extremefio.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet

DESTINATARIOS

Empresarios, emprendedores, instituciones y entidades empresariales
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 30.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE INTELIGENCIA COMPETITIVA' Y COMERCIO 201.000,00 €

DIFUSION DE LAS AYUDAS Y PROGRAMAS DE COMERCIO INTERIOR Y EXTERIOR (PROGRAMA PODIEX)

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Posicionar y difundir las medidas, programas y recursos de apoyo al comercio interior y exterior impulsados por la Junta

de Extremadura, favoreciendo su conocimiento y acceso por parte de empresas, autonomos y entidades del sector.

Asimismo, promover la modernizacion, la competitividad, la internacionalizacién y el crecimiento de la actividad f)
comercial, contribuyendo al fortalecimiento del tejido econémico regional y al aprovechamiento de nuevas

oportunidades de mercado.

MEDIOS

Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Cuarto trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 25.000,00 €
DIFUSION DE LOS SERVICIOS DE LA RED PAE DE APOYO AL COMERCIO

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX

Difusién del apoyo en inversidn, subvenciones, contratacion, internacionalizacidn, innovacidn, infraestructuras, tramites,

y asesoria general, servicios que presta al pequefio comercio la red de Puntos de Acompaifiamiento Empresarial. £sta f
camparia serd contratada por Extremadura Avante, financiada por la Secretaria General de Economia, Empresa y

Comercio a través de una transferencia especifica.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 30.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL
DIRECCION GENERAL DE INTELIGENCIA COMPETITIVA Y COMERCIO

PROMOCION DE LA COMPETENCIA Y LA REGULACION EFICIENTE

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Promover entre empresas, administraciones publicas y ciudadania los principios de la competencia efectivay la

regulacion eficiente, fomentando el conocimiento de sus beneficios para el crecimiento econdmico, la innovacién, la

productividad y la mejora de los servicios. Asimismo, impulsar la eliminacion de barreras innecesarias y favorecer un f)
marco normativo mas agil, transparente y favorable al desarrollo de la actividad empresarial y la generacion de

oportunidades econdmicas en Extremadura.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 20.000,00 €

PROMOCION DEL COMERCIO DE PROXIMIDAD

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar visibilidad al comercio de proximidad en Extremadura, destacando su contribucién al mantenimiento de la
actividad econdmica, la creacion de empleo y la vertebracion territorial, con el fin de incentivar el consumo local y f)
reforzar la competitividad de los establecimientos comerciales extremefios.

MEDIOS

Prensa, radio, Internet y soporte exterior
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura

PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION 100.000,00 €

DIFUSION DE LAS AREAS ARTESANALES DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difundir y poner en valor las Areas Artesanales de Extremadura como espacios de referencia para la conservacion,

promocidn y desarrollo de la actividad artesana, destacando su contribucion al patrimonio cultural, la economia local

y la generacion de empleo. Asimismo, fomentar el conocimiento de estos enclaves entre la ciudadania, las empresas y f)
los visitantes, impulsando su atractivo turistico, comercial y cultural, y favoreciendo la competitividad y sostenibilidad

del sector artesano extremefio.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 15.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL
DIRECCION GENERAL DE INTELIGENCIA COMPETITIVA'Y COMERCIO

DIFUSION DE LA INFORMACION ESTADISTICA DISPONIBLE EN LA WEB DEL INSTITUTO DE ESTADISTICA DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Dar a conocer la web del Instituto de Estadistica de Extremadura como fuente oficial de informacion estadistica de la
Comunidad Auténoma, promoviendo el acceso y uso de sus datos, publicaciones, indicadores y herramientas de consulta f)
por parte de la ciudadania, empresas, investigadores, medios de comunicacién y administraciones.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 11.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE TRABAJO 25.000,00 €

PROMOCION DE LA RSE, LA SEGURIDAD LABORAL Y LA COMPETITIVIDAD EN EL TEJIDO EMPRESARIAL

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difundir el valor de la Responsabilidad Social Empresarial fomentando la implantacién de practicas socialmente

responsables y la autocertificacion ORSE como herramienta de mejora continua; impulsar la adopcién de medidas

preventivas en los centros de trabajo para reducir la siniestralidad laboral, sensibilizando sobre la importancia de la b)
prevencion de riesgos laborales; e informar sobre la normativa laboral, contribuyendo a la competitividad, la

sostenibilidad y la calidad del tejido empresarial.

MEDIOS

Prensa, radio e Internet
DESTINATARIOS
Auténomos y micropymes
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 25.000,00 €

SECRETARIA GENERAL DE TRANSFORMACION DIGITAL E INTELIGENCIA ARTIFICIAL 36.300,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DEL ASISTENTE IA PARA CITA PREVIA A TRAVES DE WATHSAPP*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Incrementar el conocimiento y la utilizacion del nuevo canal digital de atencion e informacion a la ciudadania,
favoreciendo una relacién mas accesible, cercana y eficiente con la Administracién y mejorando la difusién de actuaciones
publicas de interés general, contribuyendo asi a una mayor participacion, transparencia y accesibilidad de los servicios

publicos.
MEDIOS

h)

Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre

INVERSION 18.150,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL
SECRETARIA GENERAL DE TRANSFORMACION DIGITAL E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

SENSIBILIZACION Y DIVULGACION PARA LA MEJORA DE LA CULTURA DIGITAL Y LA CIBERSEGURIDAD CIUDADANA*

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Impulsar acciones de sensibilizacion, informacion y divulgacion orientadas a incrementar la cultura y madurez en
ciberseguridad de la ciudadania, con especial atencién a la prevencion del ciberacoso juvenil, el fomento de buenas h)
practicas en el uso de las tecnologias digitales y el refuerzo de la resiliencia y confianza del ecosistema digital extremefio.

MEDIOS

Internet

DESTINATARIOS

Adultos +14 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Cuarto trimestre

INVERSION 18.150,00 €

DIRECCION GENERAL DE SIMPLIFICACION INTELIGENTE 18.150,00 €

DIFUSION DE LAS MEDIDAS DE SIMPLIFICACION ADMINISTRATIVA DE LA JUNTA DE EXTREMADURA*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer las mejoras incorporadas para facilitar una relacién mas agil, accesible y eficiente con la Administracion
autondémica de acuerdo con la modernizacién de los servicios publicos y la reduccién de cargas administrativas, b)
promoviendo procedimientos mas sencillos, transparentes y orientados a las necesidades de la ciudadania.

MEDIOS

Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Cuarto trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 18.150,00 €

SEXPE 205.850,00 €

DIRECCION GENERAL DE EMPLEO (SEXPE) 145.300,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DE PROGRAMAS PARA EL FOMENTO DEL EMPLEO*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

”

Reforzar la visibilidad y el conocimiento de los programas “Contrata Excelencia”, “Conciliacion”, “Némadas Digitales” y
“Contratacion laboral y empleo estable de calidad” mediante campafias de publicidad planificadas en distintos soportes y
ambitos geograficos, con el fin de ampliar su alcance entre las personas destinatarias y favorecer la participacion en las
medidas de apoyo al empleo y al desarrollo econédmico.

MEDIOS

b)

Prensa, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 54.500,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL. SEXPE
DIRECCION GENERAL DE EMPLEO

PROMOCION DEL AUTOEMPLEO Y DIFUSION DEL APOYO A AUTONOMOS EN SITUACION DE INCAPACIDAD TEMPORAL

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difundir las ayudas y programas destinados al fomento, mantenimiento y consolidacién del empleo auténomo, asi como
el nuevo Programa de Apoyo Econdmico a Auténomos en Situacion de Incapacidad Temporal “Coste Cero de tu Baja”, con b)
el fin de incrementar su conocimiento, facilitar el acceso de potenciales beneficiarios a estas medidas de apoyo publico y
contribuir a la sostenibilidad de la actividad econdmica y el empleo auténomo en Extremadura.
MEDIOS
Prensay radio
DESTINATARIOS
Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Anual
INVERSION 36.300,00 €
PROMOCION DE LOS CENTROS DE EMPLEO, LA RED EURES Y LA COLABORACION ECONOMICA MUNICIPAL DE EMPLEO

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX

Dar a conocer los Centros de Empleo de Extremadura, la Red EURES y el Programa de Colaboracion Econémica Municipal
de Empleo (PCEMO), facilitando el acceso de la ciudadania a los recursos, servicios y oportunidades disponibles para b)
mejorar la empleabilidad, favorecer la movilidad laboral y promover la insercion laboral en el ambito regional y europeo.

MEDIOS

Prensa, radio, Internet y television
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 54.500,00 €

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PARA EL EMPLEO (SEXPE) 60.550,00 €

DIFUSION DE LAS JORNADAS SOBRE PROSPECCION E INTERMEDIACION LABORAL*

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Difundir las jornadas de prospeccion e intermediaciéon laboral como herramientas para mejorar el encuentro entre
empresas y personas demandantes de empleo, facilitando los procesos de contratacion y contribuyendo a una mayor
empleabilidad y dinamizacion del mercado laboral extremefio.

MEDIOS

Radio

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Primer semestre

INVERSION 6.050,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE ECONOMIA, EMPLEO Y TRANSFORMACION DIGITAL. SEXPE
DIRECCION GENERAL DE FORMACION PARA EL EMPLEO

DIFUSION Y PROMOCION DE PROGRAMAS DE FORMACION PARA EL EMPLEO*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Reforzar la visibilidad y el conocimiento de los programas de formacidn estratégica para el empleo especializada en
sectores con alta demanda; la modalidad de la teleformacion; los programas de becas y ayudas para personas
desempleadas en formacion y practicas no laborales; y la oferta formativa para ocupados destinadas actualizar sus
competencias profesionales.

MEDIOS

Prensa, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 54.500,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE SALUD Y ATENCION A LA DEPENDENCIA 145.000,00 €

SERVICIO EXTREMENO DE SALUD (SES) 107.000,00 €

PROMOCION DE LA PROTECCION, LA PROMOCION Y EL CUIDADO DE LA SALUD*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Garantizar la difusion efectiva de las actuaciones y programas de salud publica de ambito autonémico desarrollados
por el Servicio Extremefio de Salud, favoreciendo el acceso de la ciudadania a informacién util y veraz sobre d)
prevencién, promocidn de la salud y recursos asistenciales.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura

PERIODO DE EJECUCION

Anual
INVERSION PUBLICITARIA 33.000,00 €
DIFUSION Y PROMOCION DE LA DONACION DE SANGRE*

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar la participacidn de la ciudadania en las campafias y llamamientos de donacién de sangre promovidos por
el Banco de Sangre de Extremadura, con el fin de reforzar las reservas disponibles y garantizar el abastecimiento d)
necesario para la atencidn sanitaria de la poblacién extremefia.

MEDIOS

Radio

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION PUBLICITARIA 7.000,00 €

PROMOCION DEL PLAN DE ACCION DE SALUD MENTAL DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Informar y sensibilizar a la ciudadania sobre el Plan de Accién de Salud Mental de Extremadura, sus recursos y
servicios, promoviendo el bienestar emocional, la prevencion, la deteccidn precoz y la reduccidn del estigma asociado d)
a los problemas de salud mental

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 67.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional
CONSEJERIA DE SALUD Y ATENCION A LA DEPENDENCIA

SERVICIO EXTREMENO PROMOCION AUTONOMIA Y ATENCION A LA DEPENDENCIA (SEPAD) 26.000,00 €

DIFUSION DE MEDIDAS SOCIALES PARA MEJORAR LA PROTECCION Y MITIGAR LA DESIGUALDAD*

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difundir y promover las actuaciones, programas y recursos del SEPAD dirigidos a favorecer el bienestar de las
personas, la integracidn social, econdmica y laboral, y el fortalecimiento de la proteccién y atencion a los colectivos i)
mas vulnerables, con el fin de mejorar su conocimiento y acceso por parte de la ciudadania.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 26.000,00 €

INSTITUTO DE CONSUMO DE EXTREMADURA (INCOEX) 12.000,00 €

PROMOCION DE LOS DERECHOS, LA PROTECCION Y EL CONSUMO RESPONSABLE

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar el conocimiento y ejercicio de los derechos de las personas consumidoras y usuarias mediante acciones
de informacion, sensibilizacién y divulgacion promovidas por el Instituto de Consumo de Extremadura, contribuyendo h)
a la proteccion de su seguridad, salud e intereses econémicos y sociales.

MEDIOS

Radio e Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 12.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA Y MEDIO NATURAL 255.000,00 €

SECRETARIA GENERAL 255.000,00 €

DIFUSION DE LAS POLITICAS AGRARIAS Y GANADERAS Y DEL MUNDO RURAL

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Promover el conocimiento, la comprension y la valoracidn de las politicas agrarias y ganaderas, asi como de las

actuaciones dirigidas al desarrollo del medio rural, mediante acciones de informacién, comunicacion y divulgacién f)
orientadas a la ciudadania, a los profesionales del sector y a los agentes sociales y econémicos implicados.

MEDIOS

Prensa, Radio e Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura

PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 70.000,00 €

PROMOCION DE FERIAS, EVENTOS Y FOROS AGRICOLAS Y GANADEROS*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Promocionar e incrementar la visibilidad de las politicas y actuaciones de la Junta de Extremadura en los principales
eventos, ferias y foros especializados del sector primario, favoreciendo la difusién de las iniciativas publicas
relacionadas con la agricultura, la ganaderia, la agroindustria y el desarrollo rural, asi como el acercamiento de la
ciudadania y los profesionales a estos espacios de informacion y participacion.

MEDIOS

Prensa, Radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 60.000,00 €

PROMOCION DE DENOMINACIONES DE ORIGEN, IGP Y PRODUCCION AGROALIMENTARIA CERTIFICADA

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Incrementar la visibilidad de los productos agroalimentarios amparados por figuras de calidad diferenciada, como
las Denominaciones de Origen Protegidas y las Indicaciones Geograficas Protegidas (IGP), poniendo en valor su
calidad, origen, tradicion; y promover su conocimiento y consumo, especialmente en los periodos de mayor demanda
comercial, contribuyendo al apoyo de los productores y a la competitividad de la industria agroalimentaria.

MEDIOS

Prensay revista

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION PUBLICITARIA 55.000,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE AGRICULTURA, GANADERIA Y MEDIO NATURAL

PROMOCION DE LA CULTURA TAURINA, DEL SECTOR ECUESTRE Y LA DEHESA EXTREMENA

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Promover y difundir la cultura taurina y los recursos de la region vinculados al mundo del toro bravo y la dehesa,
poniendo en valor su importancia cultural, ambiental, econdmica y social. Asimismo, dar a conocer el ecosistema en el f)
que se cria el toro bravo y su contribucidn a la conservacién del medio natural, incrementando la visibilidad de las
actividades, festejos y tradiciones asociadas a este patrimonio singular de Extremadura.
MEDIOS
Prensa, radio, television e Internet
DESTINATARIOS
Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION
Segundo semestre
INVERSION PUBLICITARIA 45.000,00 €
DIFUSION DE LA CULTURA CINEGETICA, PESQUERA Y ACUICOLA DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX

Promover la caza, la pesca y la acuicultura como actividades vinculadas al patrimonio cultural, social y econémico,

difundiendo su contribucion al desarrollo sostenible del medio rural y al mantenimiento de tradiciones arraigadas en

la regién. Asimismo, incrementar el conocimiento sobre las politicas y actuaciones orientadas a la gestion responsable f)
de los recursos cinegéticos y piscicolas, la conservacion de los ecosistemas, favoreciendo la sostenibilidad ambiental,

la generacidn de actividad econdmica v la fijacion de poblacién en el territorio.

MEDIOS

Prensa, radio y revista

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION 25.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTES 865.500,00 €

SECRETARIA GENERAL DE CULTURA 75.000,00 €

PROMOCION Y DIFUSION DE LA ACTIVIDAD CULTURAL*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difusién de la agenda cultural, programas, proyectos e iniciativas desarrollados por las distintas instituciones
culturales promovidos por la Junta de Extremadura, mediante espacios publicitarios especializados, con el objetivo de
mejorar su visibilidad, fomentar la participacion ciudadana, ampliar el acceso a la cultura y contribuir a la puesta en

valor de la oferta cultural de la region.
MEDIOS

h)

Prensa, revista, radio e Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 75.000,00 €

FUNDACION EXTREMENA DE LA CULTURA 10.000,00 €

PROMOCION CULTURAL GESTIONADA POR LA FUNDACION EXTREMENA DE LA CULTURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difusion y promocion de la programacion, actividades e iniciativas gestionadas por la Fundacién Extremefia de la
Cultura, con el objetivo de incrementar su conocimiento y participacion por parte de la ciudadania, poner en valor la i)
creacion cultural extremedia y reforzar el acceso a la cultura como elemento de cohesion social y desarrollo territorial.

MEDIOS

Prensa

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 10.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE CULTURA, TURISMO Y DEPORTES

745.000,00

DIRECCION GENERAL DE TURISMO €

PROMOCION DE LA PARTICIPACION DE EXTREMADURA EN LAS FERIAS INTERNACIONALES DE TURISMO (FITUR y FIO) *

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Promocionar y difundir la oferta turistica de Extremadura a través de su presencia en ferias y eventos estratégicos,

especialmente en FITUR y en la Feria Internacional de Turismo Ornitoldgico (FIO), reforzando el posicionamiento de la

region en los mercados nacionales e internacionales; dar a conocer sus recursos, productos y experiencias turisticas, g)
poniendo en valor su patrimonio natural, la biodiversidad, el turismo de naturaleza y la observacién de aves,

favoreciendo la proyeccion de Extremadura como destino turistico.

MEDIOS

Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 Espafia
PERIODO DE EJECUCION
Anual

INVERSION PUBLICITARIA 245.000,00 €

PROMOCION Y DIFUSION DE LA CAMPANA ‘DESTINO EXTREMADURA'*

ART. 2.1 LEY
OBJETIVO CYPIEX
Difusion y promocion de la imagen de Extremadura como destino turistico de referencia, poniendo en valor su
patrimonio histérico, cultural y natural, asi como sus sefias de identidad, con el objetivo de atraer visitantes,
incrementar el nimero de turistas, reforzar su posicionamiento como destino de interior y mejorar la visibilidad y el
conocimiento de la oferta turistica regional.

MEDIOS

8)

Todos los soportes
DESTINATARIOS
Adultos +18 Espafia
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 500.000,00 €

FUNDACION JOVENES Y DEPORTE 36.500,00 €

DIFUSION DE LAS ACTIVIDES DEPORTIVAS PROMOVIDAS POR LA FJYD

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Difusion y puesta en valor de la programacion de actividades, competiciones y eventos deportivos impulsados por la
Fundacion Jévenes y Deporte, contribuyendo a la promocion del deporte y al reconocimiento de los deportistas,
clubes, federaciones y entidades deportivas extremefias, asi como de sus logros, trayectoria y aportacién al desarrollo
social y deportivo de la regién.

MEDIOS

Prensa, Radio, Internet
DESTINATARIOS

Adultos +14 residentes Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 36.500,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE EDUCACION, CIENCIA Y FORMACION PROFESIONAL 74.500,00 €

SECRETARIA GENERAL DE EDUCACION 38.000,00 €

DIFUSION DE LOS PROGRAMAS FORMATIVOS, AYUDAS, BECAS Y CONVOCATORIAS

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Informar y dar a conocer a la ciudadania las medidas contempladas en el Plan de Educacién y Formacién Profesional
de Extremadura, asi como la oferta de programas formativos, ayudas, becas y convocatorias disponibles, con el fin de h)
facilitar el acceso a la formacién y mejorar la cualificacién profesional.

MEDIOS

Radio, Internet

DESTINATARIOS

+16 afios residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 18.000,00 €
PROMOCION DE LA FORMACION PARA EL APRENDIZAJE A LO LARGO DE LA VIDA

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer e impulsar la participacion en los programas de formacion no reglada, promoviendo el aprendizaje
permanente como herramienta para mejorar conocimientos, competencias y cualificaciones personales y h)
profesionales, favoreciendo la inclusién social, la empleabilidad y la adaptacion a los cambios sociales y tecnolégicos.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

Alumnos y personal de centros educativos
PERIODO DE EJECUCION

Segundo trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 20.000,00 €

DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL 36.500,00 €

DIFUSION Y PROMOCION DE LA OFERTA DE FORMACION PROFESIONAL REGLADA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer la oferta de ciclos formativos de Formacion Profesional en Extremadura, organizada por familias
profesionales y cursos académicos, con el fin de orientar al alumnado en la eleccidon de sus estudios, aumentar el h)
conocimiento de las distintas opciones formativas e impulsar la matriculacién en las ensefianzas de FP.

MEDIOS

Todos los soportes

DESTINATARIOS

+14 afios residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 26.500,00 €
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Comisién de Comunicacién y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE EDUCACION, CIENCIA Y FORMACION PROFESIONAL
DIRECCION GENERAL DE FORMACION PROFESIONAL

DIFUSION DE LA RED DE CENTROS DE CAPACITACION DIGITAL DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer la oferta formativa de los 41 centros especializados en competencias digitales de Extremadura,
promoviendo la adquisicion de conocimientos y habilidades tecnoldgicas necesarias para la vida cotidiana, la inclusion h)
digital, la mejora de la empleabilidad y la adaptacidn a una sociedad cada vez mas digitalizada.

MEDIOS

Radio, Internet

DESTINATARIOS

+18 afios residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 10.000,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA 30.400,00 €

SECRETARIA GENERAL 3.400,00 €

DIFUSION DE LAS POLITICAS EN MATERIA DE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Difundir y promover las actuaciones y medidas de interés general en materia de infraestructuras, obra publica,
transporte publico y sus sistemas de bonificacidn, asi como las politicas de vivienda, con el fin de dar a conocer a la h)
ciudadania sobre los recursos, servicios y oportunidades y favorecer su acceso en condiciones de igualdad.

MEDIOS

Internet

DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo semestre

INVERSION PUBLICITARIA 3.400,00 €

DIRECCION GENERAL DE INFRAESTRUCTURAS VIARIAS 9.900,00 €

DIFUSION DE LAS MEDIDAS PARA MEJORAR LA SEGURIDAD VIAL DE LA RED DE CARRETERAS AUTONOMICAS

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

OBIJETIVO

Dar a conocer las medidas, actuaciones e inversiones para mejorar la seguridad vial en la red de carreteras
autondmicas, orientadas a la prevencion de accidentes de trafico, la mejora de las infraestructuras viarias y la h)
promocién de una movilidad segura, la reduccién de la siniestralidad y a la proteccion de los usuarios de la via.

MEDIOS

Radio, Internet

DESTINATARIOS

Adultos +20 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 9.900,00 €

DIRECCION GENERAL DE MOVILIDAD Y TRANSPORTE 2.700,00 €

PROMOCION DE LA MOVILIDAD EN EL TRANSPORTE PUBLICO

OBIJETIVO

ART. 2.1 LEY
CYPIEX

Dar a conocer el programa de transporte subvencionado por carretera, informando sobre las ayudas y bonificaciones
disponibles para facilitar el acceso al transporte publico, fomentar una movilidad mas accesible, sostenible y h)
eficiente, e incrementar la utilizacién de este servicio como alternativa de desplazamiento en Extremadura.

MEDIOS

Radio, Internet

DESTINATARIOS

Adultos +16 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Anual

INVERSION PUBLICITARIA 2.700,00 €
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Comision de Comunicacion y Publicidad Institucional

CONSEJERIA DE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA

SECRETARIA GENERAL DE VIVIENDA, ARQUITECTURA, ACCESIBILIDAD Y REGENERACION URBANA 14.400,00 €

DIFUSION DE LOS PROGRAMAS DE AYUDAS A LA VIVIENDA DE EXTREMADURA

ART. 2.1 LEY

OBIJETIVO CYPIEX

Dar a conocer los programas autonémicos de ayudas a la vivienda dirigidos a diferentes sectores de la poblacién,
difundiendo recursos y medidas de apoyo existentes para facilitar el acceso, la rehabilitacion y el mantenimiento de la h)
vivienda, con el fin de favorecer el ejercicio efectivo del derecho a una vivienda digna.

MEDIOS

Radio, Prensa, Internet
DESTINATARIOS

Adultos +18 residentes en Extremadura
PERIODO DE EJECUCION

Segundo y tercer trimestre

INVERSION PUBLICITARIA 14.400,00 €
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