










5.3 Aplicación de la marca gráfica en redes sociales.

En las redes sociales oficiales util izadas para la difusión estratégica 
será necesario unificar la marca gráfica en todas las cabeceras y 
perfiles con las versiones autorizadas.

Por otro lado, los contenidos a crear deberán de fundamentarse 
siempre bajo la presencia de la marca gráfica en sus diferentes 
versiones así como el uso de palabras clave y de hashtags.



5.4 La marca gráfica en códigos QR.

Cuando se desarrollen códigos QR vinculados a eventos o accio-
nes promocionales será necesario incorporar una miniatura de la 
marca gráfica para que, de manera visual, se asocie al código 
creado. En caso de reproducción física del elemento se tendrá 
siempre en cuenta la proporción de reducción mínima y espacio 
de protección expresados en este manual.



5.5 La marca gráfica en newsletters y email-marketing.

En la configuración de comunicaciones digitales vinculadas a 
los newsletters o email-marketing será necesario implemen-
tar la marca gráfica en las cabeceras, enlazando siempre 
dicho elemento a los contenidos web oficiales y respetando 
el espacio mínimo de reducción.




